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ANALISE DE CORRELACAO DOS PRECOS DE PRODUTOS ORGANICOS NO
VAREJO SUPERMERCADISTA E FEIRA LIVRE

CORRELATION ANALYSIS AND INFLUENCE BETWEEN PRICES OF
ORGANIC PRODUCTS IN THE SUPERMARKET RETAIL AND FREE FAIR

Resumo

O objetivo do artigo é identificar a correlacdo e a influéncia entre os pregos do grande varejo
supermercadista e a feira livre, os produtos analisados neste estudo séo especificos, abordando
apenas hortalicas, legumes e verduras organicos certificados. A feira livre pesquisada refere-
se a Ecofeira, um projeto criado para a venda dos produtos organicos na Universidade Federal
de Mato Grosso- UFMT. Efetuou-se uma pesquisa tedrica sobre estrutura de mercado com o
fim de analisar as estruturas de mercado. Na sequéncia, apresenta-se a analise dos dados da
investigacdo, sendo estudo de caso com métodos mistos e delineamento explanatorio
sequencial, onde se efetuou um acompanhamento dos precos, com dados coletados no més de
agosto de 2015. Houve apresentacgéo de forte correlagdo positiva entre os precos praticados na
feira livre e varejo supermercadista, o coeficiente de determinacgéo entre os precos resultou em
um valor de 81,22% e uma elasticidade nos precos em até 357,50% sobre 0s produtos
comercializados. Concluimos que neste estudo o varejo supermercadista atua como oligop6lio
e a feira livre como um tomador de precos em relagdo ao mercado.

Palavras Chave: Estruturas de mercado. Produtos organicos. Correlagéo.

Abstract

The purpose of the article is to identify the correlation between the large retail prices and Free
Fair, the products analyzed in this study are specific, addressing only by certified organic
vegetables. The free fair searched refers to Ecofeira, a project created for the sale of organic
products at the Federal University of Mato Grosso — UFMT. Conducted a theoretical research
on the market structure. As a result, the analysis of research data, case study being with mixed
methods and sequential explanatory design conducted a monitoring of prices, with data
collected in August 2015. There was presentation of strong positive correlation between the
prices at Free Fair and retail supermarket, the coefficient of determination between the prices
resulted in a value of 81.22% and a price elasticity up to 357.50% of the marketed products.
We conclude that in this study the supermarket retail acts as oligopoly and free fair as a price
taker in relation to the market.
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1. Introducéo

O equilibrio dos mercados resulta entre a interacdo entre a oferta e demanda e a pratica
dos precos. Todavia, a oferta e a demanda relacionam-se de modo a gerar resultados distintos
em cada mercado, pois cada um apresenta suas particularidades referentes ao produto,
condicBes tecnoldgicas, acesso, informacdo, tributacdo, regulamentacdo, participantes,
localizagdo no espaco e no tempo que o torna Unico. Existem caracteristicas em comum que
permitem classificar as diferentes estruturas de mercado.

Esta investigacdo permeia o tdo questionado preco dos produtos organicos e a sua
correlagdo entre os varejistas e feiras livres. A pesquisa trata da estrutura de mercado e a
concorréncia entre organizacdes, sob a Otica do prego praticado, visa identificar a correlacao
praticada e a concorréncia identificada entre organizagbes como 0 grande varejo
supermercadista e a feira livre conhecida como Ecofeira em Cuiabd MT. Justifica-se o estudo
pela relevancia de investigacdes com esta tematica relacionada especificamente com produtos
organicos e o modelo da Ecofeira no estado de Mato Grosso, sendo que apartir deste estudo
ha possibilidade de formulagdo de estratégias de gestdo a partir dos resultados.

A Ecofeira é uma feira livre que iniciou suas atividades comerciais em abril de 2015,
possui um eco ponto dentro da Universidade Federal de Mato Grosso, a feira € fruto do
projeto da Faculdade de Economia, considerado um dos maiores projetos de extensdo da
universidade foi vencedor do prémio Santander Unisol 2013 — Universidade Solidaria. O
projeto visou a transicdo do modelo produtivo convencional para organico no intuito de
estabelecer melhor o desenvolvimento territorial de forma sustentavel com melhoria na
qualidade de vida e renda dos agricultores familiares do Assentamento Agroana Girau,
pertencente ao municipio de Poconé.

Para a Ecofeira a sobrevivéncia no mercado depende, dentre muitas outras variaveis,
da atratividade do consumidor e este item podera se destacar em relacdo aos precos
praticados. A investigacdo consiste em saber se ha correlacdo entre o preco de venda de
produtos organicos e convencionais praticados pelo grande varejo supermercadista e a
Ecofeira em Cuiaba?

Efetuou-se uma pesquisa tedrica sobre estruturas de mercado e aspectos que
interferem e influenciam a formacgé@o dos pregos. A intencdo da pesquisa justifica-se pela
escassez de pesquisas locais de correlacdo de precos praticados no mercado para produtos
organicos e sua relevancia para o desenvolvimento efetivo da cadeia produtiva de organicos
no estado e contributos para o desenvolvimento e manutencdo da Ecofeira e viabilidade de
implantagdo de modelos semelhantes. Mesmo tratando-se de diferentes fatores dignos de
anélise multidimensional, a necessidade de analise isolada de cada varidvel, como o fator
preco é viavel, pois segundo Hutt & Speh (2004) este tipo de avaliacdo fornece dados
importantes possibilitando direcionamentos estratégicos de mercado com identificacdo de
oportunidades e evitando o negligenciamento de dados Unicos.

2. Referencial Teodrico

Desde os estudos de Marshall, a teoria econémica busca modelar a légica do
comportamento das firmas e dos mercados. Tigre (1998) declara que os resultados destes
esforcos ndo resultaram em um quadro analitico convergente, ja que persistem controveérsias
importantes acerca do papel das diferentes forcas que influenciam o crescimento e 0s
objetivos da firma de acordo com a estrutura de mercado.

Para Spinola e Troster (2005), as estruturas de mercado sdo modelos que captam
aspectos inerentes de como os mercados estdo organizados. Cada estrutura de mercado
destaca alguns aspectos essenciais da interagdo da oferta e da demanda, e se baseia em



algumas hipoteses e no realce de caracteristicas observadas em mercados existentes, tais
como: o tamanho das empresas, a diferenciagdo dos produtos, a transparéncia do mercado, 0s
objetivos dos empresarios, 0 acesso de novas empresas, etc. Para Kugman (2015) e Boarati
(2006) as estruturas basicas sdo divididas em trés: estruturas classicas basicas, outras
estruturas classicas e modelos marginalistas de oligopdlio. Nas estruturas classicas basicas ha
duas outras estruturas: 0 monopdlio e a concorréncia perfeita. As outras estruturas classicas
mais comuns sdo: concorréncia monopolista, oligopdlio, monopsdnio e monopdlio bilateral.
De acordo com Vives (2004) nos modelos marginalistas de oligopolio, os principais sdo: o
modelo de Cournot, 0 modelo de Sweezy, o cartel perfeito e os modelos de lideranca-preco. O
entendimento das estruturas mencionadas proporciona o conhecimento das caracteristicas e do
funcionamento dos mercados. Segundo Spinola e Troster (2005), embora o preco e a
quantidade sejam as varidveis mais importantes a serem determinadas na interagdo da oferta e
da demanda, aspectos como a eficiéncia e a regulamentacdo de mercados devem também ser
objetos de atencéo.

Com o foco no objeto de estudo do presente artigo serdo destacadas as seguintes
estruturas: concorréncia perfeita, concorréncia imperfeita, monopalio e oligopolio. Sendo que
a concorréncia imperfeita, também denominada concorréncia monopolista, surgiu em 1933
através de dois livros que tratavam do assunto: The theory of monopolistic competition,
publicado por Edward Chamberlin da Universidade de Harvard, nos Estados Unidos; e o
outro, The economics of imperfect competition, publicado por Joan Robinson da Universidade
de Cambridge, na Inglaterra. Sabemos que existe monopolio puro quando uma empresa
fabrica um produto diferenciado, singular, sem substituto préximo. Edward Chamberlin e
Joan Robinson Consideram um caso diferente, em que as empresas produzem produtos
singulares, diferenciados, mas com substitutos préximos. Dai o nome de concorréncia
monopolista. Existe monopdlio porque cada empresa produz o seu produto e existe
concorréncia porque estes produtos tém substitutos proximos (Aradjo, 1995). Posteriormente,
trabalhos publicados pelo economista alemdo Heinrich Von Stackelberg, pelo proprio Joan
Robinson e por Piero Sraffa colocam fim a limitada teoria marginalista até entdo em vigor.

Para Grasel (2001) apud Ferguson (1986) os economistas tém se dedicado muito mais
em estudar as estruturas de mercado e as formas de concorréncia do que propriamente as
condicBes que a empresa precisa para competir. Assim, a escola neoclassica assume a livre
concorréncia como a estrutura de mercado predominante e pressupde em seus modelos de
concorréncia perfeita: (i) a existéncia de grande nimero de vendedores e compradores, que
ndo atuam conjuntamente; (ii) que o produto seja homogéneo e divisivel; (iii) livre entrada e
saida de vendedores do mercado ou movimentacdo do fluxo de capital e (iv) que todos os
participantes (empresas e consumidores) tém acesso gratuito as informacdes relacionadas aos
produtos e precos. Dado que os produtos supostamente sdo homogéneos, esta escola
estabelece que o preco constitua o fator essencial de competicdo (as empresas concorrem
exclusivamente pelo preco) e que este é definido pelo mercado, tendo o produtor ou
consumidor isoladamente pouco poder de determinacdo do mesmo e a gestdo empresarial visa
atingir os niveis de producdo que proporcione a maximizagdo dos resultados para o preco
definido pelo mercado. A concorréncia perfeita, conforme descrita, ndo existe, pois ndo
representa a realidade das empresas.

Estudos enquadrados no campo da organizacdo industrial, ramo da economia voltado
para o estudo das estruturas de mercado e as formas de concorréncia, indicam a existéncia de
mais de uma estrutura de mercado e formas de competicdo, as quais ndo necessariamente se
sustentam no preco. Incorporam-se, assim, duas novas estruturas de mercado na analise, 0
oligopolio e o monopdlio (e variantes destes) e suas respectivas formas de competicdo
(Grasel, 2001). O autor destaca os trabalhos de Schumpeter que confere a economia um
comportamento essencialmente dindmico, contrapondo o estado inerte e linear apresentado



pela escola neoclassica. O progresso tecnoldgico contribuiu para que haja essa dinamicidade,
no entanto, juntamente com o crescimento econdmico ndo séo langados pela concorréncia
através do preco e entre pequenas empresas, mas atraves das grandes empresas. Ou seja, essas
empresas ou oligopdlios diferenciados ndo concorrem mediante prego, mas atraves de
inovacOes que permitem diferenciar seus produtos.

No monopdlio, o setor € a prdpria firma, porque existe um Unico produtor que realiza
toda a producdo. Dessa forma, a oferta da firma é a oferta do setor, e a demanda da firma é a
demanda do setor. E importante ressaltar que o monopélio “puro” é uma construgio tedrica,
porque, na pratica, ele ndo existe. O monopolista vende um bem, ou conjunto de bens, de
maneira a concorrer com outros bens perante a renda disponivel do consumidor. E mister
destacar que, em muitas circunstancias, € a estrutura mais apropriada para a producdo de
certos bens e servicos (Spinola e Troster, 2005).

As hipoteses consideradas no monopdlio sdo: o setor € composto por uma unica firma,
a firma produz um produto para o qual ndo existe substituo proximo, existe concorréncia entre
consumidores e a curva de receita média é a curva de demanda do mercado. Para que uma
firma consiga se manter no monopdlio ela precisa manter os seus potenciais concorrentes
afastados do mercado, algumas barreiras ao acesso de novas firmas destacam-se: controle
sobre o fornecimento de matéria-prima, barreiras legais como registros e patentes, mercado
restrito e protecdo oferecida por leis governamentais. O oligopdlio é uma estrutura de
mercado predominante no Brasil, caracteriza-se pela existéncia de um numero reduzido de
produtores e vendedores, produzindo produtos que sdo substitutos préximos entre si. Ou, pode
ser caracterizado também como sendo uma inddstria em que ha grande numero de firmas, mas
poucas dominam o mercado.

A obra de Labini (1988) reforca que a concorréncia via pre¢o ndo € o fator competitivo
mais relevante atualmente, o que ndo o torna desprezivel. O autor destaca a estratégia de
diferenciagdo dos produtos como fator competitivo na estrutura de mercado denominada
oligopdlio, advinda da inovacao tecnolégica, propiciando reducdo de custos e atratividade dos
produtos. Beltrdo (2002) afirma que a producdo organica favorece a sustentabilidade dos
agroecossistemas devido ao aumento da eficiéncia agricola e de producdo, reduzindo-se 0 uso
excessivo de insumos agricolas industrializados, acarretando em reducdo de custos de
producdo sem haver perda em eficiéncia econdmica. No entanto o MAPA (2007) em pesquisa
indica que os precos dos produtos organicos possuem sazonalidade de acordo com a safra,
semelhante a outros cultivares, mas também se oportuniza mercado para outra regido ou
outros paises com climas e safras diferentes. Considera-se uma diferenca de 20% até 200% de
precos mais altos dos produtos orgéanicos em relacdo aos produtos convencionais. Os autores
atribuem estas diferencas aos custos de producéo diferenciada e distribuicdo, além de que os
processos de comercializa¢do sdo mais complexos.

Os mercados de organicos deveria se tornar mais eficiente. NADIA e HATTAM
(2002) informam que excesso de produtos organicos nao pode ser absorvido pelos mercados a
ndo ser que todos os atores dos mercados trabalhem juntos em beneficio de economias de
escala. Volumes maiores de produtos organicos deverdo liderar uma baixa no organico
premium, em particular reduzindo custos de transportes e a margem do marketing. Apesar das
frutas, legumes e hortalicas organicos ja serem consumidos por brasileiros de maior poder
aquisitivo, a populacéo brasileira como um todo carece de informac&o sobre as caracteristicas
de tais produtos. Este seria o principal caminho para garantir investimentos no setor, visto que
a medida que o consumidor recebe informacg&o ele muda seus habitos, torna-se mais exigente
e aumenta seu consumo. Mesmo assim ha o entrave perante 0s precos praticados no mercado,
alvo de diversas criticas no setor.

A producédo de alimentos orgénicos ganha a cada dia mais credibilidade por parte dos
consumidores que buscam meios de qualidade em alimentos e pela consciéncia ambiental.



Conforme Cassarino (2004) s havera democratizacdo quando houver desenvolvimento de
estratégias comerciais diferentes das relagGes tradicionais de mercado com intermediarios
comerciais e a venda a grandes cooperativas com negocios atreladas a aquisicdo de insumos.
Existem produtores mais avangados que conseguem acessar diretamente as grandes redes de
supermercados, integracdo as agroindustrias etc., mas 0s acessos a estes canais normalmente
estdo associados a grandes investimentos em marketing, diferenciagdo de produto,
especializacdo da producdo e producdo em escala a fim de tornarem-se competitivos no
mercado. Estes processos sdo onerosos a ponto de nédo se adequarem a realidade da agricultura
familiar, elevando significativamente o custo final do produto, restringindo o acesso ao
mercado.

Segundo o MAPA (2007) o crescimento dos volumes das vendas organicas nos
mercados desenvolvidos e a progressdo para mercados mais transparentes e competitivos, a
tendéncia € de um decréscimo na diferenca de preco entre produtos organicos e
convencionais. No entanto este cenario depende das taxas de crescimento da demanda e da
oferta de produtos organicos. No caso do LFV (frutas, legumes e verduras) vem aumentando
sua participacgdo relativa na preferéncia dos consumidores, tentando suplantar os canais mais
tradicionais como as feiras livres e sacoldes. Com diferenciais como o0 aumento da &rea de
vendas, melhoria da qualidade, higiene e beleza das secbes e oferecendo produtos
diferenciados e com maior valor agregado. De acordo com 0 MAPA (2007) em estudos sobre
a cadeia produtiva de organicos houve a indicacdo de que este setor sempre utilizou diversos
canais de distribuicdo para a comercializacdo dos seus produtos, muitas vezes sem
intermediarios, em feiras livres, fortalecendo o desenvolvimento territorial.

3 Metodologia

Para Yin (2001) o estudo de caso ¢ “uma pesquisa empirica seguindo-Se um conjunto
de procedimentos pré especificados”. De acordo com Creswell (2007) trata-se de uma
pesquisa ¢ mista com delineamento explanatorio sequencial, que se caracteriza pela “coleta e
analise de dados quantitativos, seguida pela coleta e analise de dados qualitativos”. A
prioridade para este método € para os dados quantitativos com a utilizacdo do método
qualitativo para explicacdo e interpretacdo de resultados. Para Gil (2010) os dados coletados
foram de amostra intencional por selecionar os individuos com caracteristicas relevantes a
pesquisa, onde foi efetuado o levantamento dos pregos dos produtos organicos FLV
praticados entre diferentes firmas.

Os dados analisados foram referentes aos precos de venda praticados pelas empresas,
especificamente em produtos organicos pereciveis FLV com presenca equivalente dos
produtos analisados nas organizacfes investigadas, descartando o estudo em itens presentes
em apenas uma das organizagdes. Pesquisa realizada no municipio de Cuiaba MT. Salienta-se
que os produtos sdo organicos e possuem aparéncia e qualidade semelhante nos dois pontos
de venda, no entanto o tipo de certificacdo dos produtos ndo € igual, sendo que a feira livre foi
certificada pelo Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento com Declaragdo de
Organizacédo de Controle Social — OCS e o varejo com certificacdo por auditoria e selo SisOrg
Brasil.

E importante destacar que este estudo foi realizado entre distintas firmas, em érea
geografica muito proxima uma da outra, em um raio de 1 km de distancia e hd uma
discrepancia muito grande na estrutura fisica e recursos das organizagdes, sendo que 0S
supermercados, representante do grande varejo detém de recursos fisicos, estruturais,
humanos, tecnoldgicos e financeiros estrategicamente orientados ao mercado enquanto a
Ecofeira se apresenta como uma feira livre de estrutura fisica tradicionalmente simples que
poderia estar mais adequada em relacdo aos recursos disponiveis, mas que esta no inicio de



suas atividades comerciais, seu publico alvo sdo basicamente consumidores conscientes e
éticos em suas escolhas de consumo. Em estudos de Pantaledo et al. (2015) o publico da
Ecofeira é um publico diferenciado, detentor de informacgédo sobre producdo organica, com
poder aquisitivo relativamente alto, sendo que 70% dos entrevistados possuem renda familiar
superior a 06 (seis) salarios minimos.

Na identificacdo dos produtos observou-se a diferenca da procedéncia dos mesmos,
com impactos logisticos consideraveis, sendo que os produtos da Ecofeira sdo produzidos em
sua totalidade pela associacdo de produtores agroecoldgicos do assentamento Agroana Girau
pertencente a0 municipio de Poconé MT e distante 120 km da Capital Cuiaba. Os produtos
comercializados nos supermercados e predomina a producgéo oriunda do interior do estado de
Sdo Paulo e Parana, aproximadamente 1.500km de distancia. Esta diferenca na base da cadeia
de suprimentos impacta significativamente na formacdo do preco de venda, além do tipo de
certificacdo e recursos estruturais destacados até entdo, porém nado serdo objetos de estudo
nesta pesquisa, ficando a sugestao para pesquisas futuras.

De acordo com o IDEC - Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (2012), das 27
capitais do pais, Cuiaba estava entre as cinco capitais que ndo possuiam um espaco de
comercializacdo agroecoldgica. A Ecofeira, que comercializa produtos organicos e
agroecolégicos produzidos por assentados do Agroana Girau dentro da Universidade Federal
de Mato Grosso, é apoiado pela Pro-Reitoria de Cultura, Extensdo e Vivéncia (PROCEV) da
UFMT, com a liberacdo de um Eco Ponto no Campus, com a possibilidade deste comércio
acarreta impactos em todos os niveis da cadeia produtiva.

A feira livre comercializa produtos organicos com selo OCS (Organizagéo de Controle
Social) liberado pelo Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA) com 0s
devidos registros da unidade produtora adequada as exigéncias agroecoldgicas de producéo,
sendo desta forma uma OCS, ndo dispondo de selo SisOrg.

O grande varejo supermercadista aqui destacado se trata de uma amostra com dois
grandes supermercados e 0s produtos organicos ali comercializados deverado por legislagéo ser
cultivados em unidades produtivas certificadas com selo SisOrg e a obtencdo do selo pelos
produtores costuma ser oneroso a ponto de ndo ser acessivel para pequenos produtores rurais,
por isso ha muitos agricultores que reinem-se e constituem uma Associacdo ou Cooperativa
para reduzir os custos da cadeia produtiva de organicos e obter escala comercial para cumprir
contratos.

Para fins de analise dos dados foi utilizada a correlacdo. Segundo (DOANE;
SEWARD, 2004) a correlagdo (r) é utilizada para quantificar a intensidade da associacéo
entre duas variaveis utilizando se a correlagcdo de Pearson ou também chamado coeficiente de
correlacdo amostral, no qual seu intervalo serd entre -1 e +1 onde 0s niveis estdo
representados pelo quadro 1. Bracarense (2012) argumenta que o coeficiente de determinacéo
(r?) é necessario para determinar se a variagdo é explicada pelo modelo, quanto o valor mais
se aproximar de 1, melhor sera o modelo de explicacdo, portanto mais se aproximara de sua
regressao.

Quadro 1 -Niveis de correlacéo

Coeficiente de Correlago (r) Forca da Relacdo

r=0 N&o ha correlagdo
0<=<0,5 Correlacdo fraca
0,5<[r<0,75 Correlagio moderada
0,75 <] <0,9 Correlacéo forte
09<]r<1 Correlacdo muito forte
=1 Correlacdo Perfeita

Fonte: Bracarense, 2012.



4. Analise dos resultados

Ap0s o levantamento dos dados nos diferentes pontos comerciais, efetuada a tabulagéo
dos mesmos, a primeira andlise trata-se da correlacdo entre os pregos praticados para produtos
organicos no grande varejo supermercadista comparados com 0s pregos praticados com
produtos organicos na feira livre — Ecofeira.

Os valores aqui se referem aos precos praticados no més de agosto de 2015.
Importante destacar que apenas 0s produtos presentes e equivalentes em apresentagdo e
qualidade nas organizagdes investigadas, descartando o estudo em itens presentes em apenas
uma das organizacdes.

Nota-se a elasticidade entre os pregos praticados pela tabela 1 em até 357,50% sobre
os produtos comercializados. No entanto, os graficos de dispersdo e calculos de correlacédo
elaborados e apresentados em sequéncia explicitam os resultados obtidos.

Tabela 01- Produtos Organicos Grande Varejo e Orgénicos da Ecofeira.

Produtos Varejo Feira Elasticidade %
Abobora R$ 11,99 R$ 4,99 140,19%
Abobrinha italiana R$ 10,25 R$ 6,99 46,64%
Alface R$ 2,95 R$ 2,00 47,50%
Batata doce R$ 12,58 R$ 6,00 109,67%
Berinjela R$ 12,98 R$ 4,99 160,12%
Beterraba R$ 12,58 R$ 5,99 110,02%
Cebolinha R$ 2,15 R$ 2,00 7,50%
Coentro R$ 2,49 R$ 2,00 24,50%
Couve R$ 6,15 R$ 2,00 207,50%
Escarola R$ 3,59 R$ 3,00 19,67%
Hortelad R$ 2,89 R$ 2,00 44,50%
Laranja R$ 7,69 R$ 2,550 207,60%
Manjericdo R$ 2,89 R$ 2,00 44,50%
Pimentéo verde R$ 17,23 R$ 9,99 72,42%
Quiabo R$ 19,99 R$ 9,99 100,10%
Rabanete R$ 18,30 R$ 4,00 357,50%
Rucula R$ 4,85 R$ 4,00 21,25%
Salsa R$ 2,89 R$ 2,00 44,50%
Tomate Cereja R$ 25,56 R$ 9,99 155,86%

Vagem R$ 23,30 R$ 9,99 133,23%

Fonte: Elaborado pelos autores, agosto — 2015.

Com uma correlacdo dado o coeficiente de Pearson 0,8045 pode-se perceber uma
correlacdo forte positiva dos pregos praticados, havendo indicagdo de dependéncia na
formacé&o dos precos entre 0 varejo organico e Ecofeira.

A regressdo realizada com a variavel independente do varejo organico e dependente
Ecofeira obteve-se a equacao:

Y =1,0073x « 0682

O coeficiente de determinacédo é de 0,8122 o modelo potencial explica que 81,22% da
variacao total do preco de orgénicos cultivados na Ecofeira em relagéo aos precos praticados
pelo varejo conforme figura 1.
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Figura 1. Correlagéo entre os precos praticados no Grande Varejo Supermercadista e a Ecofeira para
produtos organicos - Agosto 2015
Fonte: Elaborado pelos autores, Agosto — 2015.

5. Concluséao

Concluimos que ha uma forte correlagcdo positiva na formagdo dos precos entre 0s
produtos organicos praticados no grande varejo com 0s precos praticados na Ecofeira, com
vinte observacgdes foi possivel validar a pesquisa, por ndo haver mais que este niUmero de
produtos organicos frescos disponiveis para comercializagdo no grande varejo local. O
coeficiente de explicagéo resultou o valor de 81,22%. De acordo com Silva (2015) para uma
previsdo acertiva quanto maior o numero de observagfes mais coerente o resultado da
correlacdo. Em relagdo ao mercado h& dependencia de formacdo de preco entre as firmas
pesquisadas devido o oligopodlio do grande varejo supermercadista pelo fato de haver poucos
pontos de comercializagdo de produtos agroecologicos e a Ecofeira atua como tomador de
precos do oligopolo a fim de obter um maior ganho de capital.

Estes resultados ja fornecem bons indicativos para elaboracdo de estratégias de
mercado em relacdo aos precos praticados e tambem podera alicercar iniciativas
mercadoldgicas a fim de atrair consumidores conscientes ou ndo quanto as suas escolhas de
consumo através dos precos praticados pela Ecofeira.
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