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RESUMO

No decorrer das atividades empresariais, 0 Micro Empreendedor Individual, assim como
qualquer outro tipo de empresario, pode fazer uso de informacgdes contabeis de carater
financeiro e gerencial, o que tornaria 0 acompanhamento de suas atividades operacionais mais
eficientes na busca por melhores préaticas de aperfeicoar seus produtos ou servigos prestados.
A pesquisa tem como objetivo demonstrar como o Micro Empreendedor individual analisa as
informac@es contabeis da empresa, descrevendo os aspectos historicos, conceituais e juridicos
do Micro Empreendedor Individual e caracterizando a informagdo contabil e a forma como
essa informacéo € disponibilizada aos usuarios. Para tanto, a metodologia utilizada quanto aos
objetivos € exploratéria, quanto a abordagem é quantitativa e os procedimentos utilizou-se
uma pesquisa de campo com base em questionario dos empresarios individuais da praga do
coco na cidade de Macapa - AP, onde se obteve uma analise de dados que contribuiu para que
se chegasse a uma informacdo precisa de que hd uma grande falha no que se refere as
obrigacdes desses empresarios, principalmente no que diz respeito aos conhecimentos
adquiridos relacionados as informacdes contadbeis, pois pra eles, as mesmas ndo sdo
repassadas.

Palavras-chave: Micro Empreendedor Individual. Informagfes Contédbeis. Quiosques da
Praca do Coco.

ABSTRACT

In the course of business activities, the individual Micro Entrepreneur, as well as any other
type of entrepreneur can make use of financial information in financial and managerial
character, which would make the monitoring of its most efficient operating activities in the
search for best practices to improve their products or services rendered. The research aims to
demonstrate how the individual Micro Entrepreneur analyzes the company's financial
statements, describing the historical, conceptual and legal aspects of Individual Micro
Entrepreneur and featuring the accounting information and how that information is made
available to users. Therefore, the methodology of the aims is exploratory, as the approach is
quantitative and procedures used a field research based on a questionnaire of individual
entrepreneurs coconut square in the Macapa city, where we got a review data that helped to
arrive at an accurate that there is a major flaw as regards the obligations of entrepreneurs,
particularly with regard to the acquired knowledge related accounting information, as for
them, they are not passed.

Keywords: Micro individual Entrepreneur. Accounting Information. Individual Entrepreneurs
Coconut Square.

1 INTRODUCAO

A abertura de novas empresas estd dando um impulso muito forte a economia
brasileira junto a novas descobertas, seja na area tecnoldgica como na medicina tem dado
destaque ao desenvolvimento do pais fortalecendo a credibilidade entre as nacgdes de
economia forte (TIBURCIO, 2012).



Pequenos empreendedores autdbnomos tinham grandes dificuldades devido as
despesas, até mesmo com contadores para legalizar seu negdcio por conta da burocracia
encontrada para a abertura das empresas.

Contudo, a Lei Complementar 128/08 que trata do Micro Empreendedor Individual
(MEI) concedeu beneficios fiscais e tributarios bem como trouxe facilidades para os mesmos
usufruirem da postura de empresario. Entre as facilidades criadas para esse micro
empreendedor estd a de terem um contador a disposicdo para orienta-los gratuitamente até a
formalizagdo definitiva, Isso acontece, no minimo por até dois anos, e € muito importante a
orientacdo de um contador ou até mesmo do Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE).

Ainda segundo Tiburcio (2012, p. 17), “as instituicdes compreenderam as suas
responsabilidades e passaram a ter um papel mesmo que pequeno, mas importante na
sociedade”. Nesse contexto, entender a andlise que o pequeno empresario faz ao receber
informacBes contabeis é importante no ramo de suas atividades, pois primeiramente ele tem
que conhecer o seu negdcio, conhecer a concorréncia e saber administra-lo no momento de
tomar decisdes, para um bom desempenho do negécio.

O que leva ao seguinte questionamento: De que forma o MEI analisa as informacg6es
contébeis de sua empresa? O presente artigo tem como objetivo demonstrar como o Micro
Empreendedor individual analisa as informagdes contabeis da empresa.

Sabe-se que o Micro Empreendedor Individual (MEI) possui algumas condi¢fes
favoraveis em virtude da Lei Complementar 128/2008, tanto quanto a formalizacdo, a
tributacdo e quanto ao amparo empresarial prestado também pelo SEBRAE. Nesse sentido, o
MEI dispde de mecanismos facilitadores para alavancar seus negdcios e conduzi-lo de forma
a torna-lo produtivo e seus funcionarios capacitados a atender o publico em geral.

No decorrer das atividades empresariais, 0 MEI, assim como qualquer outro tipo de
empresario, pode fazer uso de informacdes contabeis de carater financeiro e gerencial, o que
tornaria 0 acompanhamento de suas atividades operacionais mais eficientes na busca por
melhores préaticas de aperfeicoar seus produtos ou servicos prestados.

O que pouco se conhece é como o MEI faz uso da informacédo contabil a seu favor nos
negocios. Pressupbe-se que primeiramente o MEI ndo faz andlise alguma das informacoes
contabeis, que muitas das vezes ele até desconhece o que a informacdo contébil pode
representar para sua empresa. Soma-se a isto a cultura regional de se limitar a recorrer a
informacdes contabeis que atendam apenas ao basico exigido, nesse caso, a tributacdo. Por
fim, pressupde-se que o MEI nédo possui interesse em informac6es contabeis diferenciadas as
que tém obrigacdo de apresentar e que muitas vezes desconhecem o papel de um contador,
por deixar as situagdes a cargo dos servigcos do SEBRAE.

A justificativa se deve ao fato de ser um tema que aborda uma classe de pequenos
empreendedores que visam crescimento, mas que ndo possuem, em alguns casos,
conhecimentos empresariais para tomadas de decisfes, sendo que para tais crescimentos
exigem-se planejamentos que ndo comprometam o futuro dos seus negécios.

A contribuicdo pratica da pesquisa é de demonstrar como os Micros Empreendedores
Individuais analisam as informacgdes contabeis, e a partir de entdo identificar formas de
auxiliar os seus negocios a fim de que possam avancar futuramente. As informacdes contabeis
possuem caracteristicas diferenciadas para atender os mais diversos tipos de usuarios. Nesse
caso especifico, chegar ao cerne da pesquisa viabilizara chegar as méos dos MEI informac6es
precisas e de facil entendimento e utilizacéo.

2 REFERENCIAL TEORICO



2.1 MICRO EMPREENDEDOR INDIVIDUAL

Segundo o SEBRAE (2014), para se chegar a lei do Micro empreendedor individual,
varias trajetorias, estudos e discussdes se passaram, contudo, a principal preocupacdo desses
empreendedores era facilitar a legalizacdo e usufruir de beneficios fiscais, tributérios,
previdenciarios, dos creditos, e varios outros que pudessem alavancar seus negocio.

No ano de 2005 o projeto de lei foi protocolado no Congresso Nacional, para o
processo de apreciacdo e posterior aprovacao na Camara Deputados e no Senado Federal. Em
2006, esse projeto foi aprovado na Cémara, sendo entdo conforme o rito processual
encaminhado para votacdo no Senado. No Senado, foram feitas 34 alteracdes e ap0s retornar
para a Camara e ser aprovado, foi entdo encaminhado para sancdo do Presidente Luiz Inacio
Luiz da Silva. Em 2007, Entidades e empresarios se organizam para implementar a Lei Geral.
Entra em vigor o Simples Nacional, também batizado de Supersimples (SEBRAE, 2014).

Segundo o SEBRAE ao longo do ano, varios aperfeicoamentos foram acontecendo, a
exemplo da inclusédo de novas categorias de atividades no Simples Nacional. A nova lei
complementar - a LC 128/2008 alterou a redacéo da lei de 2006. No mesmo ano, a resolucao
58 institui a categoria de Empreendedor Individual para empreendedores informais com
receita bruta anual de até R$ 36 mil. Em 2009, o Comité Gestor do Simples Nacional publica
a Resolucdo 58 que determina o enquadramento no EI (Empreendedor Individual). Em 1° de
julho deu-se inicio da adesdo a categoria Empreendedor Individual

No final da trajetéria para que a lei do Micro Empreendedor Individual
verdadeiramente se cumprisse, a lei 128/08 chegou e com ela também a possibilidade desse
pequeno empresario se legalizar. Os trabalhadores autbnomos (que trabalham por conta
propria) e micros empresarios podem optar por se legalizar através do MEI. E uma
alternativa, para quem objetiva um pequeno negocio até mesmo dentro de casa.

Portanto, o0 MEI teve seu surgimento no Brasil pelo Governo Federal em 2006 e sofreu
uma adequagdo pela Lei Complementar 128/08 com intuito de facilitar para que muitos
trabalhadores saiam da informalidade, e estejam inserido dentre as empresas legalizadas, e
consequentemente mostrar que a legalidade ¢ muito mais vantajosa do que a informalidade
(SEBRAE, 2014).

Os conceitos de empreendedor apresentados pelos autores ndo diferem entre si, sendo
que para Dolabela (2003) o empreendedor consegue explorar as oportunidades do mercado,
independentemente dos recursos que possua, pois sabe como buscé-los e gerencia-los.

Em suma, Marcondes e Bernardes (2004, p.20) conceituam empreendedor como, “toda
pessoa que identifica necessidades de clientes potenciais e, como uma oportunidade de
negadcio para satisfazé-las, cria uma empresa”.

Segundo Filion (1999), o empreendedor pode ser descrito como uma pessoa criativa,
que tem capacidade de estabelecer e atingir objetivos e também mantém alto nivel de
consciéncia do ambiente em que vive, usando-a para detectar oportunidades de negocios;
busca aprender continuamente, desenvolvendo suas habilidades; toma suas decisfes
moderadamente arriscadas; objetiva a inovacao; imagina, desenvolve e realiza visoes.

Em consonancia com Filion (1999), Dornelas (2001) afirma que o empreendedor deve
possuir alguns conhecimentos que possibilitem a consolidacdo de seu empreendimento, dentre
eles, o conhecimento técnico sobre 0 negdcio, o conhecimento das necessidades dos clientes,
e 0 conhecimento necessario ao gerenciamento do empreendimento.

Ja para Bernardi (2007, p. 64) o empreendedor conduz o tragco de um perfil
caracteristico e tipo de personalidade conforme o Quadro 1 sobre o perfil caracteristico do
empreendedor.

Perfil Descri¢do

Saber qual a ocasido favoravel, de algo novo que traga beneficios




Senso de oportunidade proporcionando crescimento a empresa.
Dominéncia Ter uma alta posicdo em relacdo aos acontecimentos na empresa.
Agressividade e energia para realizar Ter pulso firme pra realizar seus objetivos
Autoconfianga Estar firme e confiante em suas decisfes

Acreditar que tudo vai ocorrer conforme o planejado.
Otimismo
Dinamismo Atividade intensa
Independéncia Tomar decisdes sozinho
Persisténcia Nao desistir na primeira dificuldade
Flexibilidade e resisténcia Se adaptar as mudancas no mercado
Criatividade Criar algo novo dependendo das circunstancias.
Propensdo ao risco Nao ter medo de arriscar quando acha que vai da certo.
Lideranca carismatica Dirigir pessoas sem precisar ser grosseiro
Habilidade de equilibrar sonho e | N&o pensar além da realidade
realizacdo
Habilidade de relacionamento Facilidade pra lidar com pessoas

Quadro 01: Perfil caracteristico do empreendedor
Fonte: adaptado de Bernardi (2007).

O quadro 1 apresentado evidencia o que de fato o empresario tem que ter para ser
considerado um empreendedor, sem fugir da realidade em que a empresa se encontra, 0
interessante € saber 0 momento e a maneira de agir nas diferentes situacdes.

Filion (1999) relata que inumeras pesquisas ja foram realizadas com o propdsito de se
definir um perfil para o empreendedor, mas que tal pretensao torna-se complexa e dificil de
ser alcancada tendo em vista as grandes diferencgas de amostras existentes e que influenciam
diretamente nos resultados.

O microempreendedor individual empreende ao tomar frente de determinada atividade
individualmente, sem ser funcionario de empresa, cientista, inventor, apenas exercendo a
esmo, até formalizar-se, uma atividade que lhe aufira renda mas, sem trabalhar para terceiro,
sendo sim dono de seu préprio negdcio (DEGEN, 2009).

O Microempreendedor Individual é a pessoa que trabalha por conta propria e que se
legaliza como pequeno empresario. Para ser um microempreendedor individual, é necessario
faturar hoje no méximo at¢ R$ 60.000,00 por ano ou R$ 5.000,00 por més e ndo ter
participacdo em outra empresa como sécio ou titular (SEBRAE, 2014). O Micro
Empreendedor individual é uma figura pequena, mas de suma importancia na sociedade, ele é
aquela pessoa que formaliza seu negdcio e arranja parametros para da sustentabilidade e
retorno para a empresa. Sendo assim, o empreendedor é aquele que corre riscos ndo fugindo
da capacidade financeira da empresa, buscando ter rentabilidade no negocio. O fato € que o
MEI é uma grande opcao pra quem deseja iniciar um pequeno negécio dentro dos parametros
legais.

2.1.1 Legislacido do Micro Empreendedor Individual

Com o objetivo de incentivar a legalizacdo dos trabalhadores informais, a LC n°
123/2006 criou o Simples nacional, objetivando unir os tributos para as micro empresas e
empresas de pequeno porte. No entanto, com as consequentes mudancas na lei, alguns
empreendedores continuaram ilegais, ndo atingindo o objetivo esperado. Com o surgimento
da LC n° 128/2008 esses trabalhadores tiveram mais facilidades e menos despesas para
regulamentar o seu negdcio.

O § 1° para os efeitos desta Lei, considera-se MEI o empresario individual a que se
que tenha auferido receita bruta, no ano-calendério anterior, de até R$ 60.000,00 (sessenta mil
reais), optante pelo Simples Nacional e que ndo esteja impedido de optar. Pois 0s demais
empresarios ndo se encaixam no padrado, portanto ndo podem usufruir do beneficio.



No seu Art. 18 a lei complementar 128/08, confirma que o MEI podera optar pelo
recolhimento dos impostos e contribui¢cdes abrangidos pelo Simples Nacional em valores que
ndo variam mensalmente, independentemente de quanto ele arrecada no més. Isso € um
pontapé inicial para o crescimento desse pequeno empreendedor.

Quanto aos tributos art. 18-A, § 3°, inciso V, da LC n°. 128/2008 enfatiza que:
Art. 18-A. O Microempreendedor Individual - MEI podera optar pelo recolhimento
dos impostos e contribui¢cBes abrangidos pelo Simples Nacional em valores fixos
mensais, independentemente da receita bruta por ele auferida no més, na forma
prevista neste artigo. [...]

Quando o MEI possuir um funcionario, no qual é a quantidade permitida, 0 mesmo
tem que pagar no minimo o salario-minimo ou salario da categoria conforme o artigo art. 18-
C da LC n°. 128/2008:

Art. 18-C. Observado o disposto no art. 18-A, e seus paragrafos, desta Lei
Complementar, podera se enquadrar como MEI o empresario individual que possua
um Gnico empregado que receba exclusivamente 1 (um) salario minimo ou o piso
salarial da categoria profissional.

Objetivando facilitar os impostos pagos pelos empresarios o MEI teve uma atencéo
especial de acordo com inciso VI, art. 18-A da Lei Complementar 128/2008, onde foram
isentas de alguns impostos, como: IPI (Imposto sobre Produtos Industrializados); CSLL
(Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido); COFINS (Contribuicdo para o Financiamento
da Seguridade Social); PIS/Pasep; IRPJ (Imposto sobre a Renda da Pessoa Juridica);
Contribuicdo de Terceiros; CPP (Contribuicdo Patronal Previdenciaria) — para a Seguridade
Social.

O MEI possui suas obrigacGes assim como qualquer outro empresario, o fato é que ele
possui menos por conta do seu enquadramento no qual foi imposto conforme as possibilidades
desse empreendedor, porém deve-se cumpri-las. Dentre as principais caracteristicas do MEI
encontram-se: Ser empresario individual, ndo ter nenhum sécio; Limite de faturamento de R$
60.000,00 anualmente; Enquadramento no Simples Nacional; Nao pode ter filiais; Ter apenas
1 (um) funcionério.

2.2 INFORMACAO CONTABIL E SUA APRESENTACAO AOS USUARIOS INTERNOS
E EXTERNOS

A contabilidade no ato de suas atividades é uma ferramenta indispensavel para
decisbes dentro de um negdcio, pois ela mostra em papéis de um modo geral a real situacdo
financeira da empresa e fornecer informagdes a seus usuarios. Para Hendriksen e Van Breda
(2007, p. 135) sua importancia tem sido ressaltada frequentemente nas definicbes da
contabilidade:

Por exemplo, a Associagdo Americana de Contabilidade diz que a contabilidade é
[...] o processo de identificacdo, mensuracdo e comunicacdo de informacdo
econdmica para permitir a realizacdo de julgamentos bem tomada de decisGes por
usudarios da informagdo”. O conselho de principios contabeis dizia que a funcdo da
contabilidade ¢ “[...] fornecer informagéo quantitativa, principalmente de natureza
financeira, sobre entidades econdmica, de utilidade para tomada de decisdes
econdmicas”. E o Fasb declarou que o papel da divulgacdo financeira na economia é
“fornecer informacdo que seja util para a tomada de decisdes empresariais e
econdmicas”.

Portanto, € necessario saber de que maneira os analistas veem as informacdes dadas
pelos contadores. No entanto, estudos pela Faculdade do Sul da Bahia (FASB) aparentemente
concluiu que os administradores utilizam um valor presente liquido. Consequentemente, a
Demonstracédo do Fluxo de Caixa (DFC) na exposic¢ao dos objetivos financeiros.



No estudo das decisdes tomadas pelos usuarios, bem como do impacto dessas decisdes
sobre o fornecimento de informacdes, os teodricos da contabilidade tém adotado duas
estratégias. Uma delas consiste em perguntar como as pessoas devem tomar decisdes, ou seja,
um enfoque normativo; a outra consiste em perguntar como as pessoas realmente tomam
decisbes, ou seja, um enfoque positivo. No primeiro, parte-se tipicamente de um modelo
econdmico e procura-se deduzir que informacdo € necessario para fazé-lo funcionar. No
segundo, estuda-se como os individuos utilizam os dados financeiros que sdo fornecidos
(HENDRIKSEN; BREDA, 2007, p. 135).

E importante estudar qual o impacto positivo da tomada de decisdo, s6 assim pode-se
saber 0 que é de fato mais utilizvel, assim como a normalidade também, protdtipos de
contabilidade através da logica que deduz dos normais nas decisdes.

A informacdo contabil sdo os dados referentes a estimado estado em que se encontra a
empresa financeiramente, deve ser de grande confiabilidade, pois ela é o instrumento
irrelevante para os usuarios da informacdo que dentre outros sdo os administradores,
presidentes, até mesmo o0s clientes a darem continuidade e proporcionar sucesso a uma
empresa.

ludicibus (2010, p. 33) diz que, “as demonstracdes contabeis sdo preparadas e
apresentadas para os usuérios externos em geral, tendo em vista suas finalidades distintas e
necessidades diversas”. Governos, 0rgaos reguladores ou autoridades fiscais, por exemplo,
podem especificamente determinar exigéncias para atender os seus préprios fins.

Ainda conforme ludicibus (2010), as Demonstrac6es Contabeis preparadas com tal
finalidade satisfazem as necessidades comuns da maioria dos seus usuarios, uma vez que
quase todos eles utilizam essas demonstracGes contabeis para tomada de decisdes econémicas,
e enfatizam a finalidade e o alcance das finalidades.

Conforme a NBC T 11 as caracteristicas da informacdo contabil, a contabilidade, em
sua condic¢do de ciéncia social, cujo objeto € o patriménio, busca, por meio da apreensao, da
quantificacdo, da classificacdo, do registro, da eventual sumarizagdo, da demonstracdo, da
analise e relato das mutacdes sofridas pelo patriménio da entidade, a geracdo de informacdes
quantitativas sobre ela, expressas em termos fisicos e monetérios (DIAS, MOURA, SILVA,
2007).

ludicibus (2010, p. 5), enfatiza trés finalidades para qual se usa a informacao contabil.
A primeira finalidade é de planejamento, pois € o processo de decidir que curso de acdo
devera ser tomado para o futuro. A segunda €é a finalidade de controle que pode ser
conceituado como um processo pelo qual a alta administracdo se certifica, na medida do
possivel, de que a organizacdo estd agindo em conformidade com os planos e politicas
tracados pelos donos de capital e pela propria alta administracdo. A terceira finalidade
consiste no auxilio do processo decisoério, e consiste no conjunto de a¢des que faz com que se
consiga a obtencéo dos objetivos desejados definidos pelo planejamento.

No entanto, o objetivo da contabilidade é fornecer informacdo a seus usuarios,
proporcionando facilidade de entendimento, consequentemente dirigindo-os para as tomadas
de decisbes. Os usuarios caracterizados como os recebedores das informagdes, precisam ser
bem direcionados para que possam tomar decisdes coerentes com 0 estado em que a empresa
se encontra, caso contrario, a empresa pode ser levadas a dire¢fes ndo favoraveis, pondo em
risco a salde da empresa.

2.2.1 Tomada de decisédo e sua utilizacdo pelos gestores
Quanto as tomadas de decisdes, a mesma tem um papel importantissimo no

desenvolvimento da empresa. Pois para Hendriksen e Van Breda (2009, p. 135) a finalidade
de uma teoria geral de tomada de decisGes € criar um contexto no qual se possa examinar as



hipdteses, devendo produzir um referencial para o desenvolvimento de novos modelos. As
decisbes ocorrem de acordo com 0s acontecimentos que se exigem tomadas de atitudes
decorrentes dos mesmos. Portanto, tende-se a necessidade que se tenha opc¢des de escolhas
disponiveis, é sempre importante ter em maos situacOes referentes a decisdes tomadas
anteriormente e seus respectivos resultados decorrentes disso, para que se possa escolher o
que fazer no presente momento, a partir das alternativas disponiveis.

O Administrador € um dos usuarios das informacfes contabeis e possui em sua

profissdo a caracteristica de tomador de decisdo. Segundo Chiavenato (2011, p. 24):
O administrador deve estar focalizado no futuro para poder preparar sua empresa
para enfrentar o novos desafios que surgem, seja por meio de novas tecnologias,
novas condicfes sociais e culturais, seja por meio de novos produtos e servicos.
Além disso, deve pensar globalmente (ver o0 mundo) e agir localmente (atuar na
empresa). Para levar sua empresa a exceléncia, o administrador deve ter espirito
empreendedor, aceitar desafios, assumir riscos e possuir um senso de inconformismo
sistematico. Somente assim o administrador pode conduzir sua empresa a uma

situacdo melhor.

Portanto, as decisdes presentes vdo ter impactos positivos ou negativos futuramente,
por isso a inobservancia de decisfes, ou decisbes tomadas impulsivamente, pode levar a
empresa a descontinuidade.

Em primeiro lugar, o tomador de decisdo € a pessoa que faz uma escolha ou opgéo
entre varias alternativas futuras de acdo. Em segundo lugar, objetivos sdo os que o tomador de
decisdo pretende alcancar com suas a¢6es. Em terceiro lugar, Preferéncias sdo os critérios que
o0 tomador de deciséo usa para fazer suas escolhas. (CHIAVENATO, 2011).

Em quarto lugar, estratégia é o curso de acdo que o tomador de decisdo escolhe para
atingir seus objetivos. O curso de agdo é o caminho escolhido e depende dos recursos de que
pode dispor. Em quinto lugar, situacdo sdo os aspectos do ambiente que envolve o tomador de
decisOes, alguns deles fora do seu controle, conhecimento ou compreensdo e que faz sua
escolha. E em altimo lugar, resultado é a consequéncia ou resultante de uma dada estratégia
(CHIAVENATO, 2011).

Relativamente, a decisdo cabe ao administrador. Porém as tarefas sdo divididas por
setores, fatores no qual todos integrantes da empresa tem seu papel para o bom seu bom
funcionamento, com isso cada setor tem sua importancia e suas decisdes diariamente. Por
isso 0 administrador, precisa de variadas informag6es para suas tomadas de decisdes.

O processo de decisdo, a principio o que se espera é uma solucdo para os problemas
relacionados, e que isso ndo afete a situacdo financeira da empresa futuramente, infelizmente
nem sempre se pode resolver com apenas uma decisdo do administrador, pelo fato de que
existe uma subjetividade muito grande, por conta das decisfes individuais de cada hierarquia
da empresa. Vale ressaltar que para 0 bom andamento da empresa, € necessario um excelente
trabalho de equipe em cada setor de atividade.

O fato € que tomar decisdes ndo é facil, isso é de grande responsabilidade pra quem as
pdem em pratica, é necessario ter cautela e sabedoria para toméa-las, ter nogédo para identificar
erros e corrigi-los com seguranga na escolha feita, e se caso ndo correr como 0 esperado,
corrigir da melhor forma possivel.

2.3 0 MEI QUANTO AS INFORMAGOES CONTABEIS

Em uma pesquisa realizada na cidade de Criciima relata que se tratando dos servigos
exigidos pela legislacdo, que obrigatoriamente devem ser prestados gratuitamente, a maior
parte das organizacdes contabeis, afirma que ha cobranca por outros servigos prestados ao
MEI, como a confeccdo de folha de pagamento, confeccdo das guias de FGTS, INSS, DAS,
entre outros servicos. FAVERI (2011), pesquisa sobre a participacdo das organizacdes



contébeis na formalizacdo dos microempreendedores individuais, objetivou em averiguar a
participagdo das organizagbes contdbeis na formalizagdo dos Microempreendedores
Individuais, onde foi feita uma pesquisa bibliografica exploratoria, obteve-se que a classe
contabil torna-se relevante, em todo o auxilio aos Microempreendedores nas atividades
empresariais, pois o contador dispbe de todo o conhecimento necessario para o
desenvolvimento do negécio.

Os micro empreendedores do municipio de IUna/ES tém procurado informacoes,
buscando um maior conhecimento com relacéo a formalidade das empresas para se manterem
no mercado regularizado de acordo com a Lei 128/2008. Porém ha ainda grande parte desses
micro empreendedores que permanecem na informalidade, alguns pela falta de uma situacéo
financeira que seja viavel para pagar os tributos arrecadados pelo Governo, mesmo sendo
estabelecidos com valores reduzidos, e outros pela falta de programas de incentivos propostos
pelo municipio. Cade et al. (2012) pesquisa destinou-se ao Micro Empreendedor Individual
no Municipio de Iuna-es: Formalidade x Informalidade, objetivou verificar de que maneira a
formalizacdo do micro empreendedor individual é vista pelos empresarios que se
formalizaram por meio deste projeto do governo. E ao mesmo tempo, objetiva-se entender os
motivos que levam alguns empresarios a continuar na formalidade, a pesquisa foi Essa
pesquisa se caracteriza como descritiva, bibliogréfica, documental e de Levantamento de
dados. Onde os dados coletados foram através de questionario elaborado pelos pesquisadores,
tendo sido aplicado a 15 empreendedores formais, 13 informais localizados no bairro Centro
da cidade de Iuna.

Num pais como o Brasil, onde a contabilidade é associada a um misero departamento
situado nos fundos de uma empresa qualquer, percebe-se que o profissional contabil € muito
mais que um simples funcionéario ou prestador de servicos, é na verdade uma figura essencial
a salde econdmica da nagdo, pois com seus servi¢os propicia a analise da organizacdo, o
estudo do patrimdnio, as transacdes comerciais, seus fluxos de caixa, custos, estoque ou bens,
abastecendo o cliente com informacdes que irdo orienta-lo na hora de tomar decisdes,
proporcionando crescimento e desenvolvimento do mesmo e de seu empreendimento .
CORDEIRO (2012) pesquisa das vantagens e desvantagens apresentadas aos Micro
Empreendedores Individuais com a promulgacéo da lei 128/2008, que objetivou a demonstrar
0s aspectos positivos e negativos da formalizacdo do negdcio advindos da lei, no qual o
estudo baseou-se em de uma pesquisa descritiva analitica aos Microempreendedores nas
atividades empresariais, onde ele concluiu que o empreendedor tera que se profissionalizar
para controlar melhor suas contas seus lucros e viabilizar seu pequeno negdcio.

3 METODOLOGIA

A pesquisa quanto aos objetivos caracteriza-se como pesquisa descritiva, segundo
(OLIVEIRA, 2001) O estudo descritivo permite ao pesquisador a obtencdo de uma melhor
compreensdo do comportamento de diversos fatores e elementos que influenciam determinado
fendmeno.

Quanto aos procedimentos caracteriza-se como pesquisa de campo, para Marconi e
Lakatos (2008, p. 188) a pesquisa de campo €é aquela utilizada com o objetivo de conseguir
informagdes e/ou conhecimentos a cerca de um problema, para o qual se procura uma
resposta, ou de uma hipdtese, que se queira comprovar, ou, ainda, descobrir novos fenémenos
e as relagOes entre eles.

Quanto a abordagem do problema a pesquisa caracteriza-se como quantitativa, de
acordo com Marconi e Lakatos (2008, p. 189) consiste em investigacBes de pesquisa empirica
cuja principal finalidade é o delineamento ou andlise das caracteristicas de fatos ou
fendmenos, a avaliacdo de programas, ou o isolamento de varidveis principais ou chave,



qualquer um desses estudos pode utilizar métodos formais, que se aproximam dos projetos
experimentais, caracterizados pela precisdo e controle estatisticos, com a finalidade de
fornecer dados para a verificacdo de hipdteses, todos eles empregam artificios quantitativos
tendo por objetivo a coleta sistematica de dados sobre populacGes e programas.

Quanto a técnica da pesquisa, 0 presente estudo empregar-se & com base em
questionario. A populacdo que enfatiza é de todos 0s quiosques, mais a amostra intencional é
todos os quiosques da pracga do coco.

Em seguida, foi elaborado questionario com 14 perguntas voltadas para a pesquisa, 6
para o respondente, e 8 para dados da empresa e dados do MEI, onde teve sua aplicacdo na
Praca do coco na cidade de Macapa-AP. Destinando-se a aplicagdo, dos 30 empreendedores
apenas 25 se disponibilizaram para responder o questionario.

As limitagdes se deram na aplica¢do do questionario, pois alguns empreendedores ndo
se disponibilizaram ou ndo tinham interesse no assunto, ao todo 5 empresas ndo cooperaram
para realizacdo da pesquisa.

4 ANALISE E INTERPRETACAO DOS DADOS

A pesquisa de campo foi aplicada com base em questionario, onde foram entrevistados
25 micro empreendedores individuais no periodo do més de maio de 2014 na Cidade de
Macap4, especificamente na praga do coco.

4.1 DADOS DA EMPRESA
e Faturamento do ultimo ano
A pesquisa quanto aos dados da empresa buscou identificar nesse primeiro momento o
valor do faturamento do Gltimo ano realizado pela empresa. A presente questdo tem o objetivo
de saber se esses empreendedores obtém um faturamento com valor significativo. Conforme
quadro 5 do faturamento do dltimo ano.

Quadro 05: faturamento do ultimo ano

Quantidade em R$ Percentual %
Até R$ 8.400,00 12%
De R$ 8.401,00 a R$ 10.800,00 8%
De R$ 10.801,00 a RS13.200,00 80%
TOTAL 100%

Fonte: dados da pesquisa.

Conforme quadro 5 observa-se que o faturamento de 12% dos entrevistados chegam a
R$ 8.400,00 por ano, um valor bem menor que a maioria dos entrevistados, sendo que 0s
demais faturam até R$ 13.200,00, representando 80% do numero total pesquisado.

Constatou-se que as empresas ndo faturam muito e € necessario suporte pra identificar
0 motivo, pois 0 ambiente € um lugar bem movimentado e precisa ser inovado.

e Possui Empregados

A pergunta seguinte consiste em saber se as empresas tinham funcionérios e a
capacidade desses empreendedores de pagar um empregado. Embora com o pouco
faturamento desses empreendedores, 40% possuem empregados, interessante € que esses
funcionarios ganham 20% das vendas do dia, e 0s outros 60% desses empresarios afirmaram
néo ter condi¢des financeiras de pagar despesas em relagcdo aos funcionarios.

Apesar do pouco faturamento desses empreendedores alguns acham viavel pagar 20%
ao funcionario, Observa-se que pelo valor do faturamento ndo é significante se eles
adquirirem o produto a vista. Caso contrario, ainda pode ser viavel.

4.2 DADOS DO MICRO EMPREENDEDOR INDIVIDUAL




a) O Grau de Escolaridade

A primeira questdo relacionada aos dados do MEI foi o grau de escolaridade, com o
intuito de saber até onde conseguiram chegar com a educacao obtida, com vistas a demonstrar
se suas conducdes do negdcio tem relagdo com o nivel de instrugéo recebido.

Conforme dados fornecidos, 60% desses empreendedores tem o ensino fundamental,
muitos incompleto, o ressaltante que equivale a 40% dos pesquisados, chegam ao patamar do
ensino medio completo, 0 que mostra que sua conducdo dos negdcios é com base apenas em
intuicdo e vivéncia do dia a dia.

Percebe-se que ha uma imaturidade referente a nivel escolar desses empresarios, seria
interessante que 0s mesmos pudessem se especializar em alguma area financeira para ter
nocBes de negocios, e ndo apenas se limitar aos acontecimentos do dia a dia.

b) Tempo como MEI
Em seguida, houve a necessidade de questionar a quantidade de anos que esses
empresarios atuam no mercado, com o objetivo de saber a possibilidade de crescimento com o
tempo de servigo. Conforme quadro 6 sobre a quantidade de tempo como MEI.
Quadro 06: quantidade de tempo como MEI

Quantidade de anos PERCENTUAL %
8 anos a 10 anos 60%
11 anos a 12 anos 28%
13 anos a 14 anos 12%
TOTAL 100%

Fonte: dados da pesquisa.

E grande a quantidade de tempo que esses empreendedores atuam no mercado, a
menor quantidade de anos que eles tem, é de 8 anos, que equivale a 60% dos entrevistados,
namero bem significante de atuacdo como empresario.

c) Pontos favoraveis e Desfavoraveis de ser MEI
Questionou-se também, os pontos favoraveis e ndo favoraveis de ser um MEI, com a
finalidade de saber, se esses empreendedores tinham conhecimento de seus direitos perante a
sociedade empresarial.
Nenhum dos respondentes souberam falar sobre qualquer ponto favoravel referente a
Lei do MEI, apenas 3 falaram dos pontos desfavoraveis, onde reclamaram do pouco
faturamento por eles adquiridos.

d) Faixa Etaria de idade
Com o intuito de estabelecer uma relacdo entre a faixa etaria do MEI e sua vivéncia do
negocio a pergunta seguinte pauta sobre a faixa etaria dos empreendedores. Conforme quadro
7 sobre idade do empreendedor.

Quadro 07: Idade do empreendedor

Idade Percentual %
26 a 30 0%

31a35 10%

36 a 40 70%

41 a45 20%

46 a50 0%

51 a 55 0%

Total 100%

Fonte: dados da pesquisa.



De acordo com os dados coletados, 10% desses empresarios estdo na faixa dos 31 a 35
anos, 70% tem entre 36 a 40 anos e 20% entre 41 a 45 anos. O fato € que esses
empreendedores ja possuem uma boa experiéncia, pois nenhum tem menos que 30 anos de
idade. A idade desses empresarios relacionados com o tempo que eles atuam no mercado €
grande, o fato é que isso € tempo suficiente para esses empreendedores ja terem alavancado o
negocio e sido desenquadrados do MEI, se caso eles tivessem uma boa nocdo de negdcio.

e) Sexualidade
O intuito dessa pergunta foi conhecer quem liderava esses empreendimentos, se 0S
homens ou mulheres. Constatou-se que os homens lideram o nimero de empreendedores com 68%,
ou seja, 17 empreendedores sdo do sexo masculino, quanto 32% sdo do sexo feminino, ou seja, 8
mulheres. O que representa uma forca feminina interessante, principalmente nesse tipo de
ramo onde se exige trabalho bracal.

4.3 DADOS DO RESPONDENTE

Os respondentes dos questionarios possuem os mesmos dados caracteristicos do Micro
Empreendedor Individual, os questionamentos foram feitos diretamente com os empresarios,
para se ter mais veracidade nas informagdes.

4.4 DADOS DA PESQUISA
¢ Quanto ao Contador

A primeira pergunta relacionada aos dados da pesquisa foi saber se eles tinham
contadores, na curiosidade de identificar como eles faziam com as obrigacdes contabeis
relacionadas ao MEI.

De acordo com o § 22-B do art. 18 da LC n°. 128/2008:

Os escritorios de servicos contabeis, individualmente ou por meio de
suas entidades representativas de classe, deverao:

| — promover atendimento gratuito relativo a inscricdo, a opcao de que
trata 0 art.18-A desta Lei Complementar e a primeira declaracéo anual
simplificada da microempresa individual, podendo, para tanto, por
meio de suas entidades representativas de classe, firmar convénios e
acordos com a Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios,
por intermédio dos seus 6rgaos vinculados;

Todos os empreendedores da praca do coco fazem sua contabilidade através do
SEBRAE, onde possuem atendimento gratuito. Uma ajuda muito significante para esse
empreendedor, nos quais ndo se preocupam, e consequentemente ndo precisam pedir nenhum
tipo de informagéo.

Seria interessante que 0s mesmos nédo se limitassem a isso, pois 0 SEBRAE deveria
ser considerado somente um suporte no primeiro momento, e adiante o SEBRAE deveria
repassar treinamentos, instrucGes e facilidades para que o empreendedor entenda o papel do
contador e que possa entender melhor seu negocio a fim de aprimora-lo com o passar dos
anos.

e Sabem seus direitos e obrigac6es contabeis

A pesquisa tencionou pra saber se esses empreendedores conheciam seus direitos e
obrigagdes contabeis e se sabiam 0s servigos que o contador pode prestar.

Com base nos direitos, tem-se, o valor fixo do recolhimento dos impostos, facilidade
para a formalizacdo, pelo ndo pagamento de taxas, direitos previdenciérios, a ndo obrigacéao
da emiss&o de notas fiscais.

Contudo, as obrigac¢6es conforme Cordeiro (2012):



O MEI devera manter um estrito controle de receitas e despesas mensais. Em caso
de possuir empregado devera entregar mensalmente a GFIP, devidamente
preenchida, além de elaborar as folhas de pagamento, bem como atentar para as
demais obrigacdes trabalhistas. Devem também recolher os impostos, ainda que
inexista transacdo de qualquer espécie, diferentemente do que ocorre em outros
regimes de tributacdo, nos quais os empresarios se obrigam a recolher tributos
relativos apenas as transacdes efetuadas.

O fato é que 100% desses empresérios desconhecem seus direitos e obrigagdes
referente a contabilidade.

Nota-se que a assessoria adquirida possui uma falha bem significante, afinal os
servicos prestados a esses empresarios deveriam ser seguidos de instrucdes de seus direitos e
obrigac@es para ndo fugir da legalidade, p6r em pratica dentro do empreendimento.

e O controle de entrada e saida de caixa

Na sequéncia, questionou-se se esses empresarios fazem controle de entrada e saida de
caixa, com o intuito de verificar se existe um planejamento nesses gastos com esse controle. A
pesquisa mostrou que 70% tem controle de seus gastos, 0 que representa 18 empreendedores e
o restante, 0s 30%, ndo fazem anotac¢Bes quanto ao controle de entradas e saidas.

A maioria tem-se mostrado sabedores dos gastos e recebimentos, um bom passo para
saber a real situagé@o financeira da empresa, para entdo tomar decises de acordo com o que se
tem. Infelizmente, os demais que ndo fazem controle sdo contrarios a teoria que diz que o
MEI devera manter um estrito controle de receitas e despesas mensais. (CORDEIRO, 2012).

e Formacéo do preco do produto

Seguida, questionou-se como foi formado o preco do produto, para entender o0s
critérios utilizados para estabelecer precos. As alternativas propostas foram: visualizando a
concorréncia; sugestdo do contador; de acordo com o0s custos do produto e, ou a critério do
proprio MEI.

Dessas, 0 preco da mercadoria na praga do coco € estabelecido de acordo com todos o0s
demais empreendedores, pois ha uma regra entre eles, onde 0 preco ndao pode variar, pois a
concorréncia ficaria desleal, no entanto isso ja responde a pergunta que seria feita logo
adiante, referente ao procedimento quando ha uma diferenca entre o preco dos fornecedores.

Isso faz com que muitas vezes, o lucro diferencie dos demais, pois é fato que nem
todos compram mercadorias pelo mesmo preco, causando dessa forma a deslealdade que eles
tanto receiam.

e Que tratamento vocé da ao produto quando adquirido
Continuando o questionario, perguntou-se que tratamento eles davam ao produto
quando adquirido, para saber se eles tinham controle da mercadoria. O quadro 9 apresenta o
tratamento do produto adquirido.

Quadro 09: Tratamento do produto adquirido

Descrigéo Percentual
Vende os primeiro adquiridos 60%
Vende os Ultimos adquiridos 0%

A venda é aleatoria 40%

Fonte: dados da pesquisa.

Mediante as opcOes estabelecidas a primeira enfatiza se eles vendem logo os produtos
gue eles compram primeiro, ou seja, se 0s estoques deles € pelo controle do Primeiro que
entra € o primeiro que sai (PEPS), a seguinte é se eles vendem logo os ultimos produtos
comprados, ou seja, se os estoques deles é pelo Ultimo que entra é o Primeiro que sai (UEPS)
e a ultima é se a venda é feita de qualquer maneira sem controle, como apresentado no quadro
9 apenas 60% dos entrevistados tem controle dos estoques de mercadoria, contudo 40%
vendem aleatoriamente.



O fato € que apenas 60% se atenta a questdo do vencimento da mercadoria, afinal,
geralmente os primeiros produtos adquiridos tendem a vencer mais rapido, portanto é
necessario que os primeiros adquiridos sejam imediatamente vendidos. Outra situacdo é o
preco adquirido pelo fornecedor, pois sofrem variacdo no decorrer do periodo e ndo existe um
controle efetivo do resultado final oriundo desse descompasso em ndo haver controle dos
produtos que estdo saindo.

e Formas de acompanhamento do faturamento mensal
Com a presente questdo, buscou-se saber se esses empresarios tinham controle do
faturamento mensal, pois é necessario para fazer a declaracdo do MEI. Contudo, a maioria dos
respondentes, 80% dos questionados fazem acompanhamento do faturamento mensalmente, o
restante com 20% ndo fazem, mas segundo 0s mesmo, possuem uma base do valor adquirido.
Contudo, verificou-se que ha uma diferenca de 10% no controle do faturamento
mensal com o controle das entradas e saidas de caixa.

e Formas diversificadas para aumentar o faturamento

Essa pergunta destinou-se a conhecer algo que eles possam fazer de novidade para
aumentar o faturamento.

A pesquisa mostra que apenas 10% dos empresarios realizam algo diferenciado para
aumentar o faturamento, isso mostra que 90% ndo fazem nada de diferente para chamar
atencdo do cliente, fato importante para chamar atencédo do cliente e aumentar as vendas.

Isso pode justificar o pouco faturamento que esses empresarios adquirem, pois se eles
fizessem algo diferente para chamar atencdo do cliente, isso possibilitaria 0 aumento das
vendas e o crescimento do negdcio.

e Periodos de maior faturamento

Os periodos em que o faturamento aumenta é significante para se planejar para o
periodo em que as vendas caem e saber quando se deve investir de acordo com o aumento das
vendas.

Conforme os dados coletados, 0 maior nimero de faturamento € no inicio de més com
76%, pois isso baseia-se de acordo com o pagamento da populagéo, e 24% diz ser no verdo,
pois 0 tempo faz com que as pessoas queiram refrescar-se.

Portanto, acredita-se que esses empresarios precisam de uma boa estratégia pra
conseguir faturar mais no inverno ja que o faturamento cai. Precisam analisar possibilidades
de buscar o cliente nessa época.

e Interesse em expandir o negdcio

Na questéo seguinte buscou-se verificar se 0 empresario tinha interesse em aumentar o
negocio para obter mais rendimento, e com isso, sair do enquadramento do MEI.

A pesquisa mostra que somente 12% dos empreendedores ndo desejam crescer no
negocio, porém a maioria com 88% desejam crescer e expandir 0 negocio para maiores
rendimentos.

Querer crescer dentro de um negocio, é também buscar mecanismos para isso,
diversificar dos demais, fazer sacrificios e estd inovando sempre, para que a empresa nao
finalize e se diferencie das outras.

e Ap0s pagar as despesas que destino da ao lucro
Elaborou-se a questdo com o intuito de verificar para onde esses empresarios
destinavam o dinheiro que sobrava da venda da mercadoria, na tentativa de identificar se eles
investiam realmente no negacio.



Verifica-se que todos os entrevistados utilizam o restante do dinheiro para despesas
de uso pessoal, dessa forma, observa-se que o empreendedor ndo investe no crescimento do
negocio, pois 100% dos questionados, utilizam o lucro pra consumo préprio.

E obvio que esses empresarios almejam o crescimento, mas ndo déo destino certo ao
lucro para que haja crescimento do empreendimento, pois o destino do lucro seria investir
mais para poder ter melhores resultados.

Esses empreendedores querem crescer profissionalmente, mas a falta de interesse e
visdo de negdcio impedem pra que isso aconteca, outro fato é que eles se acomodaram a renda
que eles tem, e ndo mudam de mecanismo para se diferenciar dos demais, afinal de contas
destinam 100% do lucro ao consumo proprio. O fato € que o tempo em que esses
empreendedores atuam, que equivale no minimo 8 anos, € suficiente para que o negdécio ja
esteja fluido. Vale destacar, que o contador é indispenséavel para a veracidade das informacdes
contabeis, desde que 0 empresario de suporte e interesse para isso.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa objetivou demonstrar como o Micro Empreendedor individual analisa as
informagdes contdbeis da empresa. O fato € que todo investimento precisa ser estudado e
analisado com atencdo as informacdes obtidas, criando estratégias para manter a empresa
produzindo. A lei 128/28 possibilitou facilidades para o MEI, porém ¢é preciso que
informac@es sejam repassadas, de forma que eles entendam, ndo utilizando de muita técnica,
pois no maximo que eles possuem € o ensino médio, para que esses empreendedores levem a
empresa ao crescimento e consequentemente a outro enquadramento.

Quanto ao problema de pesquisa: De que forma o MEI analisa as informacgdes
contabeis de sua empresa? Se chegou a conclusdo de que isso ndo acontece, pois ndo ha
suporte para que eles analisem isso, o fato é que had uma deficiéncia muito grande em relacéo
as informacdes contabeis, pois elas sdo em maioria desconhecida. Se ndo conhecem as
informacdes contébeis, logo ndo se tem analises desse tipo de ferramenta.

Quanto aos pressupostos da pesquisa se confirmam, principalmente no que se refere ao
desconhecimento das informacdes contébeis, e também no que fala a respeito da falta de
analise das informacdes contabeis e 0 que elas podem ajudar no andamento da empresa e, e
até desconhecem o que realmente papel de um contador dentro da empresa.

O fato é que se existe uma lei que ajuda esses empreendedores a formalizar e diminuir
a carga tributaria do empreendimento, mas também deveria existir politicas proporcionando
conhecimentos na area de gestdo e atendimento para que esses empreendedores dessem
continuidade no negdcio, afinal sdo pequenos em meio a uma multiddo de grandes empresas,
e precisam crescer.
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