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ECONOMIA CRIATIVA: LEVANTAMENTO SISTEMATICO DA PRODUCAO
CIENTIFICA NA AREA DO DESIGN DE MODA.

RESUMO

Este artigo tem como objetivo analisar publicacdes cientificas sobre o tema da diversidade
cultural ligada & economia criativa no design de moda. Trata-se de uma revisdo sistematica de
literatura, com a selecdo de artigos para composicdo de um portfélio. Procedeu-se a analise
sistematica com a identificacdo de caracteristicas de interesse relativas aos temas abordados.
Dentre os resultados, tem-se: definicbes da economia criativa, suas consequéncias e
beneficios para as localidades/regides, que estimulam seu desenvolvimento, abordagem
metodoldgica das pesquisas, artigos mais citados do portfolio, por instituicdo de afiliagdo do
1° autor, por tipo de publicacGes, quantidade de autores em cada publicacdo. Os principios
norteadores da economia criativa que devem guiar o desenvolvimento da realidade do pais
sdo: a diversidade cultural, a sustentabilidade como fator de desenvolvimento, a inovacéo
como vetor de desenvolvimento da cultura e a incluséo social como base de uma economia
cooperativa e solidaria. Pactuar a economia criativa por meio desses principios possibilita a
geracdo de renda para diversas familias brasileiras, agrega valor a produtos, ajuda no
incremento da diversidade cultural de uma regido e fortalece o potencial econémico produtivo
do pais. Este artigo contribui para tecer um panorama exploratorio da producdo académica em
relagdo a economia criativa, a diversidade cultural e ao design de moda.
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CREATIVE ECONOMY: SYSTEMATIC SURVEY OF SCIENTIFIC PRODUCTION
IN THE AREA OF FASHION DESIGN.

ABSTRACT

This article aims to analyze scientific publications on the topic of cultural diversity linked to
the creative economy in fashion design. It is a systematic review of the literature with the
selection of items to make a portfolio. The systematic analysis carried the identifying
characteristics of the following issues: definitions of the creative Economy, its consequences
and benefits for sites that stimulate their development methodological approach to research,
most cited articles in the portfolio by the First author affiliation institution by type of
publication, number of authors in each publication. The creative economy guiding principles
should lead the development of the reality country are: cultural diversity, sustainbility as
development factor, innovation as development vector of culture and social inclusion as a
basis of cooperative economics and solidarity. Agree on the creative economy through these
principles, enables the generation of income for many Brazilian families, add value to
products, helps in increasing the cultural diversity of a region and makes strong productive
economic potential of the country. This article contributes to an overview of the academic
production in relation to the creative economy, cultural diversity and fachion design.

Keywords: creative economy; cultural diversity; fashion design.



1 INTRODUCAO

A diversidade cultural do Brasil provém da colonizacdo europeia, populagéo indigena
e escravos africanos, que contribuiram com aspectos que integram a cultura de um povo, tais
como culinaria, dancas, festas populares, artesanato e religido. Essas fortes representacdes
locais e sua disseminacdo, segundo o site Brasil Escola (2016), constroem 0s costumes e
tradicdes das comunidades, definindo-se assim, como diversidade cultural. Englobar as
diferencas culturais de linguagem, dancas, tradi¢cdes e vestimentas existentes entre as pessoas
e a interacdo da variedade e convivéncia de caracteristicas e/ou elementos diferentes entre si,
denomina-se “diversidade cultural”. Para consolidacdo do conceito de diversidade cultural,
cabe citar o relatério da Secretaria da Economia Criativa, ligada ao Ministério da Cultura
(SEC, 2012, p. 20):
Dessa forma, a diversidade cultural ndo deve ser compreendida somente como bem a
ser valorizado, mas como um ativo fundamental para uma nova compreensdo do
desenvolvimento. De um lado, deve ser percebida como recurso social, produtora de
solidariedades entre individuos, comunidades, povos e paises: de outro, como um
ativo econbmico, capaz de construir alternativas e solugcdes para novos
empreendimentos, para um novo trabalho, finalmente para novas formas de
producéo de vivéncias ou de sobrevivéncias, a diversidade cultural vém se tornando
0 “cimento” que criara e consolidara, ao longo desse século, uma nova economia.

Diante da apresentacdo da definicdo da economia criativa, cabe trazer esta tematica
sob a oOtica do design de moda, atendendo o objetivo deste artigo, qual seja: analisar a
publicacdo sobre o tema da diversidade cultural ligada a economia criativa no design de
moda. Baseada na imaterialidade simbdlica, a moda, também se torna uma expressao
contemporanea de cultura material com poder aglutinador e socialmente aceito. Apresenta-se
como grande gerador de beneficios, principalmente econdmicos, participa da realidade
contemporanea e do desenvolvimento sustentavel bem como, na forma de incluséo social.

O tema diversidade cultural ligado a economia criativa no design de moda tem
despertado interesse crescente e um aumento consideravel no numero de publicacdes que
abordam o assunto, apesar de ser relativamente novo com poucos estudos desenvolvidos.
Dentre os artigos, teses, dissertacdes e trabalhos que retratam a tematica nos Gltimos anos,
alguns destes mencionam o tema apenas para introduzir uma realidade a ser estudada. Dentre
tais estudos estdo autores como Marchi (2014) — que analisa o Plano da Secretaria da
Economia Criativa, de forma minuciosa perante o Estado e a cultura local — e Kon (2016) que,
por sua vez, disserta de uma forma mais generalizada, buscando dados sobre a economia
criativa no pais e 0 modo como esta traz vantagens e beneficios onde é implantada.

A economia criativa, além de ser uma alternativa de renda e dar suporte a diversas
familias, agrega valor a produtos que ndo séo fabricados em massa por industrias tradicionais
e sdo desta forma, diferenciados. Sendo assim, o material gerado pela economia criativa ajuda
a incrementar a diversidade cultural de uma regido. Diferente de pecas de uma determinada
marca, que produz diversas vestimentas iguais através de um processo realizado em uma
fabrica. As roupas produzidas sob 0s preceitos da economia criativa, por exemplo, ndo
possuem outras iguais, podendo causar influéncia no design de moda.

2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Esta secdo apresentara, resumidamente, os fundamentos e histérico da tematica
Economia Criativa, pois conforme justificado adiante, por ser um artigo de revisdo
sistematica, as reflexdes feitas pelos autores do portifolio ja serdo apresentadas na secdo de
Resultados e Discusséo.



2.1 Fundamentos da economia criativa

A diversidade cultural ligada a economia criativa no design de moda despertou
interesse de pesquisa neste artigo, a fim de tecer um panorama da producdo académica em
relacdo a economia criativa. O Plano da Secretaria da Economia Criativa (SEC, 2012) é um
documento definidor de intencdes, politica, diretrizes e a¢cbes no campo da economia criativa
brasileira, que traca o papel da cultura em nosso pais. Com o objetivo de deslocar a cultura
para o centro do discurso social e econdmico da sociedade, a SEC manifesta a importancia de
tratar a cultura como o primeiro recurso econémico que orienta o contetdo das tecnologias e
afirma que a diversidade cultural se torna um ativo fundamental para uma nova compreenséo
do desenvolvimento das nacbes. O plano busca como objetivo ampliar os significados da
economia criativa, adaptando-a conforme as potencialidades e caracteristicas do pais. A
primeira tarefa foi pactuar a economia criativa por meio dos principios de inclusdo social,
sustentabilidade, inovagdo e diversidade cultural. Outro aspecto relevante organizado pela
SEC (2012) é identificar a distincdo entre os setores econémicos tradicionais e 0s setores
denominados criativos, que sdo aqueles cujo insumo principal € a criatividade e
conhecimento.

O interesse e o0 reconhecimento da importancia da criatividade no Brasil sdo razfes
pela qual Machado (2012) busca aprofundar em seu artigo. A evolucdo do conceito de
criatividade, ao conhecer o funcionamento do cérebro, ampliou o conhecimento e quebrou
varios tabus no final do século 20, dentre eles: a) a criatividade ndo é um dom natural, todas
as pessoas possuem um potencial criativo que pode ser desenvolvido; b) ndo deve ser
confundida com magia, tornando-a inacessivel as pessoas em comum e reconhecendo-a como
truques ou algo do género, ¢) ndo € um mistério ou algo secreto, d) ndo significa loucura e as
pessoas ndo precisam aparentemente ser loucas ou excéntricas para criar.

A partir de 1950, surgiram estudos sistematicos sobre a criatividade, sendo dividida
em cinco geracOes. A primeira geragdo, a partir dos anos 50 ¢ voltada para o “pensamento
criativo” que enfatizava a capacidade do individuo em ver algo diferente olhando para a
mesma coisa. A segunda geragdo visa a “solucdo criativa de problemas”, através de clusters
(centro de pesquisas) alertando a importancia da criatividade no mundo dos negécios. A
terceira geracdo identificada como “autotransformag¢ao”, retrata a importancia do individuo
em investir primeiro no autoconhecimento para posteriormente desenvolver a criatividade. A
quarta geracdo, abre-se para questdes pertinentes a “criatividade com wvalor social”,
compromete-se na busca de solugcGes para a vida, a juventude e o cotidiano. A quinta e tltima
geragdo, marcada no inicio desse novo século, é representada pela “economia criativa”. Sua
origem dar-se-a na habilidade, criatividade e talentos individuais que quando empregados de
forma estratégica, por meio da propriedade intelectual, tém capacidade de potencializar
criacdo de renda e um significativo volume de empregos.

A exigéncia dos consumidores faz com que as empresas se obriguem a dar novas
alternativas em produtos e servicos. Afinal, 0os insumos principais da economia criativa sdo a
criatividade e o conhecimento, exigindo que as empresas busquem atender essas novas
demandas (MACHADO, 2012). Contudo, vale destacar que: “A Economia Criativa, ao focar
a criatividade, a imaginacéo e a inovacgdo, nao se restringe a produtos, servicos e tecnologias,
englobando também processos, modelos de negécios e modelos de gestdo, entre outros”.

2.2 Contextualizacao historico-econdémica da economia criativa
A ideia de industrias criativas e/ou economia criativa teve origem no projeto do

governo australiano Creative Nation em 1990, conforme apontado por Marchi (2014). O
movimento centro-esquerda da Gra-Bretanha na década de 1990, lutava por uma renovagédo



geral de esquerda europeia que submetia a l6gica do mercado mantendo os principios basicos
das politicas sociais. As Atividades que comungavam de criatividade foram listadas no
documento britdnico DCMS, que definiam as industrias criativas como: culturais (pintura,
masica, danga, cinema, etc), comunicacdo (imprensa, radio, televisdo), desenho (desenho
industrial, moda, diversas especialidades de design) e tecnologias da informacdo (contetdos
para internet, jogos eletrénicos, producdo de hardwares e softwares). As atividades por meio
de propriedade intelectual apresentavam potencial para geracdo de emprego e renda, que
ganhou uma projecdo internacional através da organizacdo das NacBes Unidas para o
Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), oportunizando que os paises em desenvolvimento,
tivessem acesso as economias desenvolvidas.

No Brasil, “as atividades culturais e os meios de comunicacdo de massa foram
considerados funcionalmente como instrumentos estratégicos para fins politicos” (MARCHI,
p. 6, 2014). Getulio Vargas criou 0 ministério da Educacédo e Saude (MES), incorporando as
atividades culturais a este Ministério, como por exemplo: preservacdo do patrimonio
histérico, apoio as belas-artes, e acdo educativa via radio e cinema. Essa incorporacao
continuou na ditadura militar, mas como um meio estratégico de controle das atividades
culturais e artisticas pelos militares, apoiados no discurso da manutencdo da seguranca
nacional. Duas frentes atuaram nesse novo contexto politico brasileiro, uma dando apoio as
industrias criativas e a outra, dando continuidade a criacdo de secretarias e departamentos no
Ministério da Educacdo e Cultura. Um grande marco para a politica cultural foi a publicacdo
do Plano Nacional Cultural em 1973, que apontava a cultura entre as metas da politica e do
desenvolvimento social do governo. No periodo ap6s a ditadura militar, regime democréatico
entre 1985 e 1990, criou-se 0 Ministério da Cultura (MinC), passando a ser considerado como
uma grande forca de reconstrucdo democratica no cenario politico do pais.

Um elemento importante foi Celso Furtado, pois ao assumir a pasta da cultura, ele
buscou fomentar a participacdo da populagcdo na producdo cultural, gerando riqueza através
dos saberes locais, reafirmando a identidade cultural de diferentes grupos sociais. O ministro
formulou uma politica cultural sem limitacdes em relacdo ao consumo de bens culturais, por
acreditar que de outra forma, tende-se a impor barreiras a inovagdo. Nos governos tidos como
neoliberais, iniciado por Fernando Collor de Mello (1990 — 1992), o ministério da cultura foi
rebaixado, criando uma série de departamentos subordinados a ele. Na gestdo de Francisco
Weffort (1995 — 2003) como Ministro da Cultura, o governo federal se isentou a formular
uma politica nacional da cultura, colocando-a como um bom negdcio para as empresas
privadas na geracdo de lucros através das leis de incentivo fiscais e eximindo o Estado de
qualquer tipo de responsabilidade (MARCHI, 2014 p.5)

No governo do PT com os ministros Gilberto Gil (2003 — 2008) e Juca Ferreira (2008
—2011), buscou-se considerar os agentes produtores de cultura e abrir, para um dialogo direto
suas opinides e demandas, a fim de atender as metas e privilegiar medidas que fortalecessem
0 crescimento econdmico e a inclusdo social. O MinC passou por uma grande revitalizacdo e
ampliacdo de novas competéncias e, para Marchi (2014): “passou-se a definir “cultura” como
a capacidade de invencdo coletiva de simbolos, valores, ideias e comportamentos de modo a
afirmar que todos os individuos e grupos sdo Seres culturais e sujeitos culturais”, nesse
sentido, criou-se uma nova perspectiva que se propde a uma politica de fomento a economia
criativa. Para Machado (2012) o Brasil, possui um grande potencial para agregar valor e
competitividade nos produtos e processos, utilizando-se da economia criativa, mas a falta de
informacdo e liderangas governamentais e empresariais ainda se fazem presentes.
Conscientizar a sociedade, realizar o mapeamento do setor e formular uma politica publica
que viabilize as empresas a se tornarem criativas bem como transformarem o setor sdo
desafios. Porém, a economia criativa Se apresenta como um grande recurso para 0
desenvolvimento do pais.



Enfim, diante deste histérico fica evidente a oportunidade gerada pela economia
criativa. Porém, os desafios dessa era do conhecimento estdo, justamente, em difundir entre os
empreendedores novos conceitos e alternativas, além dos negocios convencionais. Um olhar
que transcende o 6bvio, exigido por negécios que sdao baseados em principios de inclusdo
social, sustentabilidade, inovacédo e diversidade cultural; que tem como insumos principais a
criatividade e o conhecimento. Assim, a compreensdo da fronteira entre os setores
econémicos tradicionais e o0s setores denominados criativos € fundamental para que a
economia criativa se mostre vidvel. Ou seja, 0 respeito as raizes culturais de um pais pode
gerar negdcios rentaveis.

Destaca-se que, como este artigo se trata de uma revisdo sistemética da literatura, na
secdo de Resultados e discussdo — inerentemente — ja acontece uma revisdo bibliogréafica.
Pois, além das contagens referentes a bibliometria em si — como, por exemplo, nimero de
autores por artigo, universidades e instituicdes de origem do primeiro autor, dentre outros
indicadores — h& a anélise dos conceitos e principais achados dos autores do portfélio e assim,
esse procedimento metodoldgico adotado apresenta em seu cerne, as reflexdes que seriam
objeto de uma secdo de revisdo bibliogréfica.

3 METODOLOGIA

Quanto a abordagem metodoldgica, essa pesquisa € caracterizada como exploratoria e

descritiva (GIL, 2008). Quanto aos procedimentos e técnicas utilizados, trata-se de uma
revisdo sistematica de literatura com a composic¢éo de um portfolio de artigos.
A busca ocorreu em 5 (cinco) etapas, conforme a Figura 1: (1) Definicdo dos descritores — em
lingua portuguesa — para realizacdo da busca no google académico, sdo eles: “economia
criativa”, “diversidade cultural” ¢ “desigh de moda”, ndo tendo sido feita restricdes quanto
aos tipos de documentos, considerando-se teses, dissertagdes, artigos, trabalhos de concluséo
de curso, relatérios de pesquisas, documentos institucionais e capitulos de livros; em um total
de 105 registros; (2) Leitura dos titulos dos 105 registros tendo sido selecionados 47; (3)
Leitura dos resumos, permanecendo 23 registros, (5) Definicdo do portfélio, 23 registros, para
leitura em texto integral.

Figura 1 - Delineamento metodoldgico da pesquisa e sugestdes para refinamento

Etapa 1: Definicdo dos descritores de busca para realizacdo da pesquisa no google académico

v

Etapa 2: Leitura dos titulos 105 registros tendo sido selecionados 47

v

Etapa 3: Leitura dos resumos, permanecendo 23 registros

v

Etapa 4: Definicédo do portifolio, 23 registros, para leitura em texto integral

Fonte: elaborada pelos autores.

Conforme mencionado anteriormente, nas etapas do delineamento metodoldgico, o
presente artigo é estruturado com base no portfdlio definido, conforme Quadro 1.

Quadro 1 - Portfélio de Artigos.

Qtde | Titulo do registro Autor Ano Instituicdo

1 0] es_co_po da Economia Criativa no contexto FRIQUES, M. S. 2013 | SENAI
brasileiro.




2 “Nordeste  Criativo” e  desenvolvimento . .
regional: esboco de uma metodologia para o X Universidade .
fomento da Economia Criativa no nordeste LEITAO, C. S. 2010 | EBstadual do Ceara

=ht (UECE)
brasileiro.

3 BRUNO, Ana Cristina

Martins; FILIPECKI, Ana

Tereza Pinto; NORONHA,
Mapeamento da producdo de conhecimento em | Carla Pereira da Silva 2011 | SENAI
Economia Criativa. Brétas de; CALIL, Marta

Rita; MARANHAO,

Simone Aguiar Costa

Lima.

4 Universidade do

Desenvolvimento do sistema de moda a partir Ei’f‘vc :‘ IjOT Fd C Estado de Santa
L ,J. T. de; ROSA, 2012 .
dos estudos sobre Economia Criativa. Lucas da: BASTOS. T. D Catarina
' T (UDESC)

5 Fundagéo
Economia Criativa: defini¢des, impactos e MACHADO, Luiz 2011 Armando Alvares
desafios. Alberto. Penteado (FAAP -

SP)

6 Observatdrio da competitividade em torno dos
Eventos Turisticos associados & Moda na DIAS, Claudia Alexandra 2011 Universidade do
Regido Norte de Portugal: um estudo de caso Sousa. Porto
Portugal Fashion.

7 Insercédo do bordado no segmento moda- SOUZA, Ligia Carla de Universidade
vestuario no Cearéd: uma analise institucional no | Lima; ABREU, Ménica 2015 | Federal do Ceara
campo da Economia Criativa. Cavalcanti Sa de. (UFC)

8 Compreensdo do ciclo econdmico do artesanato Universidade
no ambito das politicas publicas de fomento da | ARAUJO, Alana Caroline 2015 Federal do Rio
Economia Criativa: o caso da feira do maior Ferreira de. Grande do Norte
cajueiro do mundo - Pirangi/RN. (UFRN)

9 Moda e_Economla Cflatlva. politicas culturais SAN'I_'OS, Heloisa Helena 2014 | SENAI
no Brasil contemporaneo. de Oliveira.

10 Sdo Paulo Fashion Week e a transformacéo da PANSARELLA, Laura Fundagdo Getulio
R . s . 2013 | Vargas (FGV -
industria criativa da moda no Brasil. Cristina Prates Xavier. SP)

11 Moda, memdria e direito: Uma proposta a KLEMT, Aline Leal Cer_1tro .
legislacdo para cultura. Fontanella. 2012 Un!versnarlo

Unilasalle (RS)

12 Universidade
O design de sistemas modulares: customizacéo KORBES, Rafael. 2015 Federal do Rio
em massa de produtos de moda. Grande do Sul

(UFRGS)

13 Universidade
Gestdo da inovagdo em empresas da Economia | GALUK, Mariana 2013 Federal do Rio
Criativa. Bianchini. Grande do Sul

(UFRGS)

14 | Plano da Secretaria da Economia Criativa: s Ministério da
Politicas, diretrizes e a¢bes. 2011 a 2014. Ministério da Cultura 2012 Cultura

15 | Economia Criativa e seus indicadores: uma JAGER, George Felipe 2014 Universidade de
proposta de indice para as cidades brasileiras. Bond. Séo Paulo (USP)

16 Universidade
Estratégia de significado para Economia ANDRADE, Tarciana 2014 Federal de
Criativa: estudo de caso do Portomidia. Araujo Brito de. Pernambuco

(UFPE)

17 | Sistemas de capitais como método de analise da Lo
economia criativa para o desenvolvimento Unl\_/erS|dade de
b X . D’ARISBO, Anelise. 2013 | Caxias do Sul

aseado no conhecimento na cidade de Bento (RS)
Gongalves.
18 | Desenvolturas empreendedoras na Economia SOUZA, lsrael Alves 2015 | Universidade de




Criativa: casos em Portugal e no Brasil como Jorge de. Coimbra
potencial ao desenvolvimento de territorios
urbanos com caréncias socioecondmicas.
19 Estudo exploratério sobre industrias criativas no | BENDASSOLLLI, Pedro Fundagdo Getdlio
. N 2010 | Vargas (FGV -
Brasil e no Estado de Sao Paulo. Fernando. SP)

20 | Sobre a cadeia dg Economia Criativa no Brasil: KON, Anita. 2016 | PUC (SP)
potencial e desafios.

21 Universidade
Economia criativa e lideranca criativa: uma CARVALHAL, F,; 2015 Federal de
associacao (im) possivel? MUZZIO, H. Pernambuco

(UFPE)

22 Fundagéo de
Anaélise do Plano da Secretaria da Economia Amparo a
Criativa e as transformagdes na rela¢do entre MARCHI, L. de. 2014 | Pesquisa do
Estado e cultura no Brasil. Estado de S&o

Paulo (Fapesp)

23 | Estrateégias empresariais, dindmicas Universidade
informacionais e identidade de marca na PIRES, V. S.; ALBAGLI, 2012 | Federal
Economia Criativa. S. .

Fluminense (UFF)

Fonte: elaborada pelos autores.

Diante disso, parte-se para a se¢ao de apresentagdo dos resultados e discussoes, ja que
se trata de uma analise sistematica de literatura, a fundamentacao teorica sera apresentada,
concomitantemente, nesta secao de resultados.

Quadro 2 - Artigos mais citados do portfolio.

Qtde Titulo do registro Autor Ano | Num. citacdes
1. Pla}nq fja iS.ecretar_la .da Eco~nom|a Ministério da Cultura 2012 4
Criativa: politicas, diretrizes e agoes.
p.| O escopo da Economia Criativa 1o | o~ s Manoel Silvestre, 2013 3
contexto brasileiro.
“Nordeste Criativo” e desenvolvimento
3. regional: esbogo de uma m.etodqlo.gia LEITAO, Claudia Sousa. 2010 3
para o fomento da Economia Criativa
no nordeste brasileiro.
BRUNO, Ana Cristina Martins;
FILIPECKI, Ana Tereza Pinto;
4 Mapeamento  da  producdo  de | NORONHA, Carla Pereira da Silva 2011 9
" | conhecimento em Economia Criativa. Brétas de; CALIL, Marta Rita;
MARANHAO, Simone Aguiar Costa
Lima.

Fonte: elaborada pelos autores.

4 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Esta secdo tem como objetivo apresentar os principais resultados obtidos nos artigos
do portfélio.

4.1 Google Académico

A economia criativa é um tema relativamente novo e tem sido estudado, cada vez

mais, em diferentes publicac6es; esta informacdo pode ser conferida na Figura 2, que mostra a
guantidade de documentos do portfélio entre os anos de 2010 — ano em que 0 primeiro artigo
localizado foi publicado — e 2016. No primeiro ano foram encontradas duas publicagdes




envolvendo o tema. Nota-se 0 aumento de dissertacdes, teses, trabalhos e artigos no decorrer
do tempo, chegando-se a cinco documentos publicados em 2015.

Figura 2 - Quantidade de publicagdes relacionadas ao tema por ano.

Fonte: elaborado pelos autores.

Com base nos documentos do portfélio, foi realizada a analise da afiliacdo do primeiro
autor de cada uma destas publicaces. Conforme a Figura 3 ha diversidade de instituicdes —
incluindo duas universidades estrangeiras, ambas de Portugal: Universidade do Porto e
Universidade de Coimbra; alem de universidades de diferentes regides brasileiras. Porém,
houve uma maior concentracdo de publicacdes no estado de Sdo Paulo — apresentando
documentos de autoria por pessoas afiliadas ao SENAI, Universidade de Sao Paulo, Pontificia
Universidade Catdlica, Fundacdo Armando Alvares Penteado, Fundacdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de Séo Paulo e Fundacdo Getulio Vargas —, seguido pelo Rio Grande do
Sul — com a Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Unilasalle e a Universidade de
Caxias do Sul.

Figura 3 - Gréafico com as publicacdes por instituicao de afiliacdo do 1° autor.
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Fonte: elaborado pelos autores.

Dentre os diferentes tipos de publicagdes do portfélio, sdo abordados os assuntos
“economia criativa”, “diversidade cultural” e “design de moda” s&o encontrados 11 artigos,



08 dissertacdes e 02 Trabalhos de Conclusdo de Curso, 01 relatorio de pesquisa e 01
documento institucional, conforme ilustrado na figura a seguir:

Figura 4 - Tipos de publicacdes.
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Fonte: elaborado pelos autores.

Conforme a Figura 5, dentre os documentos apresentados, a maioria possui a autoria
de uma s0 pessoa (justamente porque o portfélio em andlise é constituido por 02 Trabalhos de
Concluséo de Curso e 08 DissertacOes de Mestrado). Porém, hd uma publicagdo com cinco
autores.

Figura 5 - Quantidade de autores em cada publicacéo.
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Fonte: elaborado pelos autores.

Na secdo a seguir, apresentar-se-a a analise sistematica sobre o tema “economia
criativa”.

4.2 Analise sistematica: ensaio sobre o tema “economia criativa”

Historicamente, o interesse e reconhecimento da importancia da criatividade no Brasil,
séo marcados pelo Plano Real, em 1994. Momento em que surgiram muitos beneficios no
mercado tais como: a capacidade de produzir bens e servigos, competitividade em qualidade e
preco, nas empresas nacionais e oportunidades de atuacdo das empresas estrangerias no
mercado brasileiro. Nesse novo contexto econémico, a criatividade e a inovag¢do passam a ser



vistas como importantes ferramentas na obtencdo de vantagem competitiva (MACHADO,
2012).

Nesse sentido, as politicas publicas séo o fundamento para o fomento a inovacao, mola
propulsora para o desenvolvimento da economia de um pais, constituindo-se em forte
diferencial competitivo. Assim, segundo Marchi (2014), a criatividade se tornou um dos
meios na promoc¢do de um novo desenvolvimento, pois tem a capacidade de gerar inovagéo,
promovendo diferentes setores produtivos, a partir de um saber local, podendo resultar na
inclusdo social, sustentabilidade, direitos de propriedade intelectual e valor simbolico a bens e
servicos. Em 2014, o Ministério da Cultura (MinC), através da Secretaria da Economia
Criativa, implementou politicas para fomento da economia criativa do pais, possibilitando um
novo entendimento em relacdo a cultura e o papel do Estado brasileiro. A formulacdo do
plano pretendia potencializar o protagonismo das atividades criativas do pais, visando o
desenvolvimento sustentavel, inclusivo e colaborativo atraves de fomento em fundos e
financiamentos para a economia criativa. O plano define os setores e as atividades acerca da
cultura e criatividade do pais (SEC, 2012).

Araljo (2015) ressalva a importancia da construgdo de politicas publicas ao analisar a
Feira do Maior Cajueiro do Mundo, localizado em Pirangi, Rio Grande do Norte. Esta feira da
um novo significado ao artesanato, que ganhou um fim econémico e, para tanto, percebeu-se
0 pouco apoio do setor publico e a necessidade de criar politicas publicas orientadas pelos
principios da economia criativa a fim de desenvolver todo o ciclo econdmico do artesanato.
Além da caracteristica econbmica e cultural, o artesanato, por muitas vezes, aborda a
dimensdo social e culturalmente sustentavel, na preservacdo e sobrevivéncia das suas proprias
praticas artesanais.

Neste cenario, percebem-se algumas iniciativas para a organizacao e ajuda mutua de
empresas que pretendem atuar no segmento da economia criativa. Um delineamento possivel
é o DDI — Design Drive Innovation proposto por Andrade (2014). O proposito do DDI é
prospectar novas atuagdes de mercado, sendo voltado a quem contribui na criacdo de novos
significados para produtos de uma empresa. Para tanto, busca-se o network e redes
colaborativas, tornam-se fonte de criagédo de significados envolvendo diferentes stakeholders,
dos mais diversos setores criativos. O estudo de caso, apresentado por este autor, buscou
entender 0s processos, estratégias de significados e perspectivas do Portomidia — Centro de
Empreendedorismo e Tecnologias da Economia Criativa que pretende promover a Economia
Criativa no Recife-PE, como meio para criar valor a economia local.

Outra iniciativa a ser destacada é a de Souza (2015), tendo identificado a
potencialidade da economia criativa como meio de contribuir no desenvolvimento de
territérios. Este autor analisou as convergéncias e divergéncias entre uma favela do Rio de
Janeiro — Brasil, e um empreendimento em area urbana degradada de Lisboa — Portugal. Esses
territérios urbanos apresentaram caréncias socioecondmicas e 0s programas publicos
analisados, ndo abarcaram empreendimentos com forte viés de negdcios voltados para a arte e
cultura, bem como possibilidades de uma crescente demanda por produtos e servi¢os inclusive
sociais, com agregacdo de significados. Assim, é fundamental compreender o potencial da
economia criativa e do empreendedorismo em territdérios urbanos com caréncias sécio
econdmicas, em destaque para agdes criativas.

Tradicionalmente, o crescimento econdmico de uma regido se baseia em um modelo
industrial, insustentavel, pois necessita de grande quantidade de insumos, gerando altos gastos
e, consequentemente, residuos a serem lancados no meio ambiente. E o pressagio de um
colapso ambiental, social e econdmico. Porém, alternativas estdo emergindo, pois uma
sociedade pés-industrial, baseada em conhecimento, clama por um modelo que contemple os
aspectos da sustentabilidade. Para tanto, o autor propde o modelo DBC (Desenvolvimento
Baseado no Conhecimento). Ou seja, trata-se de uma abordagem, que busca o



desenvolvimento sustentavel, por intermédio de processos sociais de conhecimentos que
valorizam as potencialidades e recursos locais. Assim, emerge a EC (Economia Criativa), pois
tém como base a criatividade, o conhecimento e a cultura, matérias-primas intangiveis e
renovaveis. Enfim, “[...] a EC no Brasil visa modifica¢cdes na sociedade, por uma forma mais
sustentavel e inclusiva de desenvolvimento, ao utilizar-se da diversidade cultural brasileira
(D’ARISBO, 2013, p. 98)”.

Ao se considerar a economia criativa sob a otica do design de moda, a EC tém se
destacado principalmente no aspecto cultural, podendo servir de referéncia nos produtos de
moda brasileira. Para Fracaro (2012), a economia criativa pode ser inserida no mercado
nacional, a fim de beneficiar o sistema de moda. O autor cita o artesanato local, que unido as
criagdes de moda, possibilita gerar formas inovadoras e sustentaveis na disseminacdo dos
produtos e servigos quando associados a riqueza cultural nacional. Nesse contexto de unido da
moda com o artesanato local, Souza e Abreu (2015) apontam a necessidade de acdes
integradoras entre os atores, promovendo parceria do bordado com o setor da moda a fim de
desenvolver novas geracdes e estimulos na continuidade do bordado, o seu valor e
reconhecimento de valor cultural e econdmico. A analise se da através de entrevistas com 14
(quatorze) instituicdes do estado do Ceard, na inser¢do do bordado no segmento de moda
vestuario como meio de fortalecimento da economia criativa. O resultado apontou que, as
estruturas institucionais ainda conseguem fomentar a integracdo dos empresarios restritos ao
sistema produtivo e ao mercado de trabalho diferente, do sistema politico, que necessitam se
organizar com relacdo a economia criativa, por meio de reestruturacdo institucional,
possibilitando o fomento direto, financiamentos, subsidios, incentivos fiscais e facilidades de
crédito. A incorporacdo do design e incentivo a comercializacdo do produto artesanal e oferta
de cursos de capacitacdo, também sdo fatores apontados pelo autor, que merecem maior
atencéo.

Estudos apontam a moda e o design como setores-chave para ao desenvolvimento da
economia criativa, gerador de emprego e renda e que merece investimentos do governo
brasileiro e desenvolvimento de politicas publicas para estimular o crescimento no setor.
Nesse contexto, 0 artigo de Santos (2014) traca uma analise dos agentes do campo da moda
brasileira, “a fim de justificar sua entrada como um vetor cultural e, mais, como uma das areas
da economia criativa no pais”. Um documento publicado em 2012, na cidade de Sao Paulo:
“Economia e cultura das Industrias Criativas no Brasil” foi estruturado com o objetivo de
fornecer meios para orientar as politicas da area de moda. Destacam-se no documento:
a) fomentar o debate acerca do setor da moda no Brasil; b) contribuir para a inser¢do da moda,
na agenda nacional de politicas publicas de cultura e para a dinamizacdo do setor no pais,
como gerador de riqueza e renda; c¢) Contribuir para a consolidacdo da moda dentro do
Ministério da Cultura e de outras instancias de poder, nos niveis estadual e municipal;
d) apoiar a institucionalizacdo do Setor da Moda entre as politicas do Ministério da Cultura;
e) construir um espaco legitimo de discussdao para o setor, institucionalizando o
relacionamento do segmento da moda com o Ministério da Cultura, por meio da criacdo de
um Colegiado Setorial da Moda.

A moda, atualmente, reflete a instantaneidade da globalizacdo pela aproximacéo da
internet, meios de transporte e demais formas de se comunicar, facilitando a transmisséo de
ideias e imagens. Essa mudanca de paradigma, no transcorrer do século XX, segundo Klemt
(p.93, 2012) “gerou a transformagdo de valores sociais e culturais, em que a qualidade de vida
e a valorizagdo do individuo e seu capital intelectual passaram a ser engrandecidos”. A
necessidade do individuo em consumir produtos com um apelo diferencial, demonstrando as
origens, crengas e pertencimento a um grupo mostram a forca e a relagcdo que a moda firma na
cultura. Visando a garantia dos direitos nessa nova realidade, o sistema juridico do Brasil
pretende impulsionar 0s meios de expressdo através da Lei de Incentivo a Cultura Estadual,



visando proteger e incentivar a cultura permitindo viabilizar espacos para a moda enquanto
bem cultural, mesmo que ela ndo tenha sido expressamente mencionada. A Lei pretende
impulsionar 0os meios de expressdo, que traduzem a cultura de um pais ou de determinados
grupos que o compdem, valorizando assim, seus bens culturais.

Outro tema, que chamou a atencdo foram os estudos que abordavam a tematica de
eventos de moda. A fim de perceber de que forma o evento de moda “Portugal Fashion”
torna-se importante para o turismo nacional da Regido Norte de Portugal, local onde se
encontram as indudstrias téxteis e do vestuario, Dias (2011) experimentou ferramentas de
analise e observacdo, relacionadas ao proposito de unir a indastria do design de moda aos
desfiles de moda com o turismo local. Observar o publico alvo através do tipo de visitante que
frequenta o evento, compreender algumas implicacbes socioldgicas da moda e fatores
analisados possibilitou perceber, o crescente turismo desenvolvido a partir dos eventos de
moda, ou seja, a moda como chamariz, glamour e luxo.Visto como um atrativo, o autor
concluiu que o assunto é pertinente e precisa ser explorado, como base em estudos
considerando as areas de marketing, sociologia, gestdo, design, turismo, geografia, dentre
outras.

Na mesma linha, Pansarela (2013) realizou um estudo de caso descritivo sobre a
SPFW (Séo Paulo Fashion Week) com o propésito de examinar se os agentes de producdo da
Industria Criativa da Moda (ICM), que desenvolvem moda prépria, ao invés de copiar moda
de luxo estrangeira. Verificou-se a necessidade de realizar estudos cientificos sobre o assunto
Vvisto que essa tematica ainda € pouco explorada pelos pesquisadores.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Em linhas gerais, este artigo apresentou uma analise das publicacdes cientificas sobre
o tema diversidade cultural ligada & economia criativa no design de moda. Através de uma
busca exploratéria e descritiva para a composicdo de um portifélio de artigos, pesquisou-se
em lingua portuguesa os descritores no google académico e, apds etapas de filtragem, obteve-
se um portfélio de 23 documentos, que foram lidos na integra. Sendo assim, foram
identificadas algumas caracteristicas desses artigos, como numero de citagdes, instituicdo de
filiacdo do 1° autor, tipo de publicacdes e quantidade de autores em cada publicacdo. O estudo
gerou a construcdo de um portifélio com a finalidade de tecer um panorama exploratério da
producdo cientifica através das tematicas: economia criativa, diversidade cultural e design de
moda.

Em relagdo aos aspectos conceituais da economia criativa, um dos artigos do portfélio
teve como objetivo mapear a producdo de conhecimento cientifico e aprofundar a tematica da
economia criativa. Bruno (2011) pesquisou artigos cientificos disponiveis na plataforma Web
Of Science contemplando os temas do design, moda e/ou téxteis. As bases de busca foram
Science Citation Index Expanded (SCI-Expanded), Social Sciences Citation Index (SSCI) e
Arts & Humanities Citation Index (A&HCI). O autor utilizou os termos compostos: industria
criativa, distrito criativo e economia criativa, que resultou em 27 artigos sobre economia
criativa na area do design, moda e téxtil. Dentre os resultados, 50% dos pesquisadores
ingleses e australianos respondem sobre industrias criativas e 44% das publicacGes de artigos
e economia criativa, sdo elaborados por autores americanos.

O “registro mais citado” foi o Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas,
diretrizes e agdes, um documento desenvolvido pelo Ministério da Cultura (MinC), que
fomenta a economia criativa no pais. O plano mostra a importancia da criatividade e sua
relacdo com a cultura, além do papel do Estado Brasileiro neste contexto. Podendo resultar
em incluséo social, sustentabilidade, direitos de propriedade intelectual e valor simbdlico de
bens e servigos, a fim de gerar inovacdo. Constatou-se que, a maioria dos documentos do



portifolio sugere a necessidade de compreender o potencial da economia criativa e do
empreendedorismo, destacando agdes criativas como vetor para o desenvolvimento e
inovacdo. Um fator levantado, em quase todos os arquivos analisados foi a falta de politicas
publicas para fomento da economia criativa e, consequentemente, desenvolvimento de uma
localidade/regido com base em sua diversidade cultural, sua identidade.

Por fim, o estudo realizado, demonstrou que a temética economia criativa é atual,
necessitando de estudos e agdes constantes para a sua expansdo, bem como um olhar do
Estado para garantir os direitos dos produtos resultantes da criatividade e do conhecimento.
Estes, vistos como propulsores na geracdo da inovacdo, seja no segmento da moda ou
qualquer outro ligado a cultura e a valorizacdo das raizes e da autoestima de um povo, uma
nagao.
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