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TURISMO - A DROGA DA FELICIDADE: O TURISMO E SUAS IMPLICACOES
PSICOLOGICAS, SOCIAIS E ECONOMICAS

RESUMO

O turismo sob uma perspectiva social mostra seus efeitos, alterando a dindmica social,
politica, cultural e psicoldgica; tanto do turista (agente causador) como também da
comunidade receptora e seus habitantes. Torna-se assim, seu estudo necessario para 0
desenvolvimento mercadolégico desta atividade, visando sua atuacdo de forma positiva,
através de um crescimento harmoénico e planejado, a fim de minimizar os “efeitos colaterais”
e danos socioculturais que a exploragdo mal orientada tende a causar no ambiente. Dessa
forma, o presente artigo de revisdo traca a relacdo entre o turismo e a felicidade, sobretudo no
que se refere aos impactos psicoldgicos, socioecondmicos e étnicos do ponto de vista tanto do
turista como do agente receptor.

Palavras-chave: turismo, sociologia, turista, psicologia, Brasil.

ASTRACT

Tourism from a social perspective concept shows its effects by changing the social dynamics,
political, cultural and psychological; both tourist (causative agent) as well as the host
community and its inhabitants. Thus becomes its study required for marketing development of
this activity, for their performance in a positive way, through a harmonious and planned
growth in order to minimize "collateral damage" and socio-cultural damage that misguided
exploitation tends to cause the environment. Thus, this paper review article traces the
relationship between tourism and happiness, especially when it comes to psychological
impacts, socioeconomic and ethnic point of view of both the tourist and the recipient agent.
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1. INTRODUCAO

“Certamente o turismo despontara como uma das maiores atividades
socioecondmicas do século XXI, em virtude da necessidade de integracdo do
homem do futuro a sociedade e consigo mesmo e a disponibilidade de tempo. O
turismo, como uma forma de lazer, configurar-se-4 como atividade da chamada
sociedade p6s-industrial”. (PAIVA, 2011, p.33)

A indUstria turistica cresce a passos largos e isso se deve ao aumento do tempo livre’,
no qual a sociedade capitalista que com seus impactos sobre a populacdo mundial gera a
necessidade do lazer como o equilibrio para manter o sistema funcionando. Segundo Aoun
(2001) o individuo se tornou parte do cenario urbano e industrial, herdeiro de grandes
conquistas cientificas e tecnoldgicas, mas também repleto de neuroses que faz com que
constantemente busque nas férias, momentos para viver - “a viagem dos sonhos”.

No Brasil ndo é diferente, segundo o Anuério Estatistico do Turismo — ano 2015, entre
2011 e 2013 a demanda turistica teve um crescimento médio de 3,5% ao ano, impulsionado
pela economia, incentivo governamental e pela estabilidade do ddlar.

O turismo é um fendmeno complexo e que incorpora a politica, a economia, 0
desenvolvimento social, a educacdo, a cultura, a ecologia, a agricultura, o marketing, o
direito, a administracdo, o transporte, e a seguranca, entre outros fatores. Dentro dessa
atividade a comunidade receptora se expde da forma mais completa e transparente. Segundo
Luiz Renato Ignara (2013), o turismo necessariamente envolve quatro componentes: o turista,
os prestadores de servicos, o governo e a comunidade do destino turistico. Sendo assim &
impossivel ignorar o impacto que essa atividade causa em cada um dos quatro grupos
envolvidos.

Explicitando esse contexto, a cidade de S&o Paulo nos altimos 4 anos investiu na
melhoria da infraestrutura turistica, na sinalizacdo, na criacdo de novos roteiros e, claro, nas
campanhas de promogdo do destino com foco nas atividades de lazer e cultura
complementares as motivacdes de eventos ou negocios. O resultado segundo a Organizacao
Mundial de Turismo - OMT é que Sao Paulo superou as expectativas com um crescimento
médio na chegada de estrangeiros de 5,8% ao ano. Outro fator que contribuiu para o
crescimento do turismo paulistano foi a Copa do Mundo, que aconteceu em 2014. O Brasil se
tornou mais visivel ao mundo e com isso a chegada de turistas nos meses de agosto a
dezembro somou mais de 6,5 milhGes, totalizando 6,2% acima do mesmo periodo no ano
anterior.

Este crescimento da atividade é motivo para se refletir sobre a relagéo entre o turismo
e 0 bem-estar individual e social, abordando questdes como: o turismo é essencial para o bem-
estar social? Apesar dos fatores econdmicos que envolvem o turismo, ha relagdes entre o
turismo, o capitalismo e a felicidade?

E, para responder a estas questdes devemos olhar para 0 homem, uma vez que, coOmo
afirma Passono (2011) ele é o Unico responsavel pelo fenbmeno turistico.

! Tempo livre ou tempo de lazer: Segundo Maria das Gragas de Menezes V. Paiva (2001), o lazer é o tempo
que dispomos para fazer qualquer coisa que nos agrada. Apés a Revolugdo Industrial o lazer assimilou-se ao
tempo correspondente ao ndo-trabalho. Aoun (2001) completa essa visdo afirmando que o capitalismo produziu
0 tempo livre e transformou-0 numa capacidade de demanda do lazer, abrindo uma esfera para
empreendimentos, lucros e consumo, dentro 0s quais o turismo encontra-se incluido.



2. O TURISMO E O TURISTA

A economia e a sociedade sdo as bases da nossa andlise turistica. A atividade turistica
movimenta diversas areas de prestacdo de servigos e produtos voltados para a locomocao,
estadia, lazer e o entretenimento; o gasto médio de uma pessoa por pernoite é de U$304,57
esse valor é injetado de forma diversificada no mercado, conforme apontam os dados da
Tabela 1 — Gastos de Viagens. Segundo o ministério do turismo, 0s estrangeiros que
estiveram no Brasil em 2014 gastaram 6,39 bilhGes de ddlares, distribuidos pelos diversos
roteiros que o pais oferece, gerando uma arrecadacdo de impostos sobre servicos - ISS 7,6%
maior do que no primeiro semestre de 2014, apenas na cidade de Sao Paulo.

Este incremento na economia confere ao turista um lugar de destaque tanto na indugéo
de melhorias e criacdo de servicos, quanto na importancia e capacidade de avaliar a qualidade,
oferta destes servigos.

Tabela 1 — Gastos de Viagens

Categoria de Gastos Média de gasto por
pessoa/pernoite (US$)
Hospedagem e Alimentagéo 184,38

Transporte 31,50
Compras e Presentes 28,98
Culturae lazer 27,04
Telecomunicagéo 11,10
Outros 21,58
Gasto médio diario 304,57

Fonte: Embratur — Pesquisa de Impactos Econdmicos dos Eventos Internacionais no Brasil

No momento em que o turista € estudado de forma individual, segundo Luis Fernandez
Fuster(1985), a psicologia se mostrard necessaria e nao se deve restringir o olhar ao “homo
turisticus”, mas sim a um estudo de diversas abordagens. E preciso compreender as
necessidades psicologicas do turista, bem como analisar o contexto sociocultural e, as
interferéncias que nesse contexto ocorrem a partir do contato: turistas — residentes;
prestadores de servigos — viajantes; turistas - turistas e outras possiveis vertentes dessa
atividade.

Da mesma forma como tudo que envolve o estudo das ciéncias humanas é preciso
considerar o individuo - e suas necessidades psicolégicas sendo elas?:

| - Necessidade de afeto;

I1- Necessidade de ser aceito;

I11- Necessidade de independéncia;
IV- Necessidade de realizagéo;

? Fonte: PORTAL EDUCAGCAO - Cursos Online: Mais de 1000 cursos online com certificado. Disponivel em:

http://www.portaleducacao.com.br/psicologia/artigos/62931/0-ser-humano-e-suas-necessidades#ixzz3gRes1UZ9

Acessa em: 09 nov 2015.



e V- Necessidade de aprovacéo social ou status;
e VI- Necessidade de autoestima;

Observando estas necessidades humanas € que se pode atribuir ao turismo o carater de
droga da felicidade, ou seja, um componente que trata ao efeito causado pelo contexto social,
porém que vem acompanhado de efeitos colaterais.

Nota-se que todas essas necessidades podem, que séo parte de qualquer pessoa, podem
ser alcangadas numa viagem. Segundo o filésofo suico Alain de Botton (2012) se nossa vida
fosse dominada por uma busca pela felicidade, talvez poucas atividades fossem téo
reveladoras da dindmica dessa demanda — em todo o seu ardor e seus paradoxos — como
nossas viagens. Elas expressam — por mais que ndo falem — uma compreensdo de como
poderia ser a vida, fora das restricdes do trabalho e da luta pela sobrevivéncia.

2.1. A Necessidade do Turismo na Sociedade Contemporanea

“A possibilidade de sair, de viajar reveste-se de uma grande importancia. Afinal, o
cotidiano s6 serd suportavel se pudermos escapar do mesmo, sem o que, perdermos
o equilibrio e adoecemos”. (Jost Krippendorg — 2011, p.36)

O cotidiano representa a forma macante na qual a sociedade ocupa a maior parte do
seu tempo. Mesmo apds a implantacdo da Legislacdo Trabalhista no Brasil, segundo a
Pesquisa Mensal de Emprego (PME) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE)?, 29,8% dos brasileiros trabalham semanalmente 45 horas ou mais. A carga horaria e
0 achatamento salarial sdo responsaveis pela forma de divisdo do tempo livre desse periodo
40% sdo destinados as atividades turisticas, sendo que desse tempo livre, 30% séo utilizados
em excursdes®* e passeios curtos, enquanto 10% s&o direcionadas as viagens de férias.

O turismo ¢é uma fuga necessaria ou, a droga legalizada que traz o alivio e o incentivo
a sociedade capitalista. Jost Krippendorf (2001) defende em sua obra que as pessoas viajam
porque ndo se sentem a vontade no local onde se encontram ou com o seu cotidiano, essa
teoria também é defendida por Glenn F. Ross (2002).

As exigéncias da sociedade moderna e a forma mecanizada que o trabalho assumiu
podem levar a existéncia humana a uma expressdo mediocre, repleta de stress, esgotamento
fisico e psiquico. E por conta disso, existe uma constante busca pela felicidade, que se
acredita estar fora desse contexto diario. Portanto pode-se definir o turismo (no ambito
psicologico) como sendo uma compensagdo para o que falta no cotidiano, ou seja, um grito de
liberdade e independéncia que proporciona o convivio com outras culturas e individuos,
buscando assim, uma sensacgdo de felicidade, realizando um papel hedonista, educacional e
cultural.

2.1.1 O Turismo e sua Representagdo Social

Socialmente viajar também tem a sua representacdo. Se antes o turismo era apenas
para as classes mais abastadas, apos a revolucdo industrial tornou-se uma marca da classe

® IBGE: Ano base da pesquisa 2011-2013.
* Excursao: termo utilizado para definir passeio recreativo com duracéo inferior a 24 horas.



média e da classe média alta. A l6gica do “fordismo™ também influenciou o mercado

turistico, colocando prego no sonho de liberdade criado e acalentado pelo préprio sistema.

O turismo diversificou-se atendendo uma vasta e variada gama de interesses e
motivacOes dos viajantes. Além do alivio ao stress, Aoun (2001) inclui nessa lista a aquisi¢éo
de distingao e de status social, pois “cria a impressao pessoal de algum tipo de progresso
social ou de privilégio” (ANDRADE 1995, p.93)

Né&o faltam mecanismos para incentivar o consumo do turismo. No Brasil, canais de
midia diariamente publicam imagens e textos sobre os maravilhosos destinos dentro e fora do
pais, acompanhados de propagandas com enderecos, telefones, valores e opgdes de
parcelamento para chegar-se a esses paraisos. Este marketing contribui para construcdo desta
representacdo social, divulgando o sonho de um lugar melhor e do merecido.

Produz com isso, modismos viciados para rotas turisticas, que passam a ser fortemente
consumidas. Nesse modismo se encontra a representacdo social do turismo.

Para Maria das Gracas de Menezes V. Paiva (2001) é natural que toda a campanha de
marketing utilizada para a venda de pacotes turisticos esteja inserida na ideologia capitalista.
Assim as familias que enviam seus filhos de 9 a 15 anos para a Disney World reafirmam sua
posicdo na classe média. As familias que realizam a mesma viagem em conjunto, também
mostram pertencer a uma classe econémica superior.

Tabela 2 — Comparativo Viagem para Disney Word — CVC Viagens® — Out. de 2015 e Pesquisa
Mensal de Empregos (PME) realizada pelo IBGE — ano 2015’

R$ 7.780,00
RS 6.870,00

RS 968,00

2 adultos - 4 noties e 5 dias  passagens dereas sem média mensal de
taxas rendimento anual

Fonte: Tatiana Duarte (2015)

Avaliando um comparativo entre uma viagem de R$ 14.650,00 e uma média salarial
de R$ 980,00 més, quais sdo os brasileiros que realizam esse tipo de turismo?

Percebe-se que sdo apenas as 5 mil familias mais ricas do Brasil e que detém 45% da
riqueza e renda nacional, alguns favorecidos da classe média e classe média alta. Mas
certamente, uma realidade que ndo inclui os 51 milh&es de familias que comp&em o pais.?

® Fordismo é 0 nome dado ao modelo de producéo automobilistica em massa, instituido pelo norte-americano
Henry Ford. Esse método aumenta a producgdo através do aumento de eficiéncia e abaixo o preco do produto,
resultando no aumento das vendas.

® A CVC faz tudo por uma boa viagem. Por isso trabalha para transformar essa experiéncia na melhor conquista
de sua vida, através de novas tendéncias e ampla rede de produtos e servicos turisticos. E essa forma de pensar
que estabelece a CVC como a maior operadora de turismo da América Latina. Disponivel em
http://www.cvc.com.br/institucional/nossa-historia.aspx acessado em 07 dez 2015

" Fonte dos dados apresentados, disponivel no link
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/indicadores/trabalhoerendimento/pme _nova/retrospectiva2003_2013.pd
f. Acessado em 09 nov 2015.




Ainda assim, segundo o Panorama da Organizacdo Mundial de Turismo (OMT) de
Turismo Internacional, edi¢cdo 2014, o Brasil € 10° pais que mais gastou com o turismo
internacional, somando a cifra de 25.000 milhdes de délares no ano de 2013, 2014 e 2015.°

J& na pesquisa de orcamentos familiares 2008-2009 - perfil das despesas no Brasil; a
distribuicdo das viagens esporadicas, por tipo de motivo - lazer, recreio e férias totalizam
38,4% dos gastos dos brasileiros. Esses dados indicam que mercado turistico é bastante
promissor, porem ha tépicos que podem ser melhorados nessa dindmica “turismo — lazer —
agente causador” no Brasil, para minimizar os efeitos negativos que ocorrem durante o
fendmeno turistico e sdo sobre alguns desses efeitos que este trabalho ira abordar nos
proximos topicos.

2.2. A Globalizagdo Via Turismo

A globalizacdo do turismo e fruto de uma combinacdo de fatores politicos,
socioculturais, tecnologicos e econdmicos. Uma economia estavel que proporcione condicdes
favoraveis a um roteiro turistico, alinhado ao acesso a informacdes e a cultura de buscar novas
experiéncias; tornam o turismo um fenémeno global. Este processo expde e contrapde
estruturas positivas ou negativas da comunidade receptora e emissora, gerando também
habitos e padrdes de consumismo globalizados.

Apesar da globalizacdo do mercado turistico ainda estar em discussdo entre 0s
especialistas, a corrente marxista defende que o turismo € uma forma de imperialismo e
colonialismo contemporaneo, pois 0s paises ricos detém o maior nimero de viajantes para 0
exterior e durante esse fenémeno turistico é possivel que ocorram situacfes de opressdo sob a
cultura local (PANOSSO, 2011, p.62)

Paises considerados pobres ou em desenvolvimento, como os que compdem a América
do Sul, segundo a OMT, ndo se classificam como bons emissores de fluxos turisticos, porém
estes paises apresentam 6timos atrativos. O Brasil, por exemplo, € 0 28° pais do mundo mais
competitivo em turismo de acordo com o relatério bianual do Férum Econémico Mundial,
lancado em maio de 2015. Essa posic¢do significativa no ranking deveu-se também a Copa do
Mundo de 2014 e as perspectivas de realizacdo das Olimpiadas de 2016, que exigiram fortes
investimentos em infraestrutura e conectividade no pais. Essas informacGes revelam dados
positivos de crescimento do turismo no Brasil, mesmo assim, trés indices brasileiros
apresentam problemas: exigéncia de visto (102°) centésimo segundo lugar, densidade
aeroportuaria (103°) centesimo terceiro lugar e efetividade do marketing para atrair turistas
(124°) centésimo vigésimo quarto lugar, segundo o relatério bianual do Férum Econémico
Mundial."

® Este dado baseia-se na obra Atlas de exclusdo social — Os ricos no Brasil (Campos, 2004) e foi introduzido
neste artigo através do periodico digital http://jornalggn.com.br/blog/luisnassif/alguns-dados-sobre-a-
concentracao-de-renda-no-brasil. Acesso em: 19 out 2015.

° Dados informados no Panorama OMT de turismo internacional, edicdo 2014, disponivel no link
http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/export/sites/default/dadosefatos/estatisticas_indicadores/downloads_estat
isticassfOMT__ Turismo_highlights 2014 sp.pdf. Acessado em 09 nov 2015.

19 Segundo os proprios organizadores, o principal objetivo do Forum Econdmico Mundial é “melhorar a situagio
do mundo”, através de agdes tomadas e executadas por lideres mundiais, grandes economistas, investidores e
empresarios. PENA, R. F. A. "Férum Econémico Mundial"; Brasil Escola. Disponivel em
<http://brasilescola.uol.com.br/geografia/forum-economico-mundial.htm Disponivel em
http://brasilescola.uol.com.br/geografia/forum-economico-mundial.htm >. Acesso 26 jun 2016.




Segundo a OMT para 2030 a previsdo € de aumento na procura paises na América
Latina em 3,2%, totalizando uma média de 58 milhdes de turistas.™*2.2.1 Neocolonizacdo e os
Seus Frutos

A ideia de importar conceitos, receber de bragos abertos a cultura estrangeira e,
procurar publico internacional é parte conceitual da estrutura social brasileira, desde a
colonizacdo a sociedade importa bens materiais e culturais, um comportamento que
transformou também a indUstria turistica.

2.2.1.1. A Favelae o Turismo

N&o existe um registro oficial definindo o surgimento do entretenimento nas favelas
do Rio de Janeiro, mas acredita-se que foi um efeito do processo de camuflagem das
necessidades sociais da cidade ocorrido durante o evento Eco-92'2.

Durante o acontecimento tornou-se impossivel esconder a realidade social e em busca
dela, jornalistas e estudiosos internacionais realizaram uma visita a favela da Rocinha.

Hoje esse atrativo organizou-se, na Rocinha e os roteiros incluem visitas a projetos
sociais, souvenires, produtos nordestinos, visitas a escola de samba Académicos da Rocinha e
entre outros. J4 na Vila Canoas existe o projeto da “favela receptiva”, com hospedagens
domiciliares; tanto na Providéncia como na Pavao, Pavaozinho e Cantagalo existem Museus
para visitacao.

Socialmente, ja € possivel avaliar algumas interferéncias. O morro Santa Marta, por
exemplo, desde 2008 apresenta a primeira Unidade de Policia Pacificadora, gerando inimeros
conflitos, no entanto ha, também, beneficios para a comunidade. Para promover esse projeto o
site http://www.upprj.com fornece dados do que est4 ocorrendo na favela para a melhoria da
mesma. Cabe aqui 0 questionamento: até onde as instituicbes e pessoas que lucram com esse
tipo de turismo estdo dispostas a melhorar, efetivamente, a vida dos habitantes dessas
comunidades?

2.2.1.2. Porto Seguro

Existem outros fatores que podem levar um destino turistico ao fim. Schussel (2012)
aponta em sua obra: Turismo, desenvolvimento e meio ambiente, o caso do municipio de
Porto Seguro. Este destino ja foi considerado o 2° polo de atracdo turistica da Bahia e destino
de 10,8% dos turistas que visitam o estado, Porto Seguro tem de carater historico-cultural
tombado pelo Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional - IPHAN, um lugar paradisiaco, de
belas praias, que foi consolidado como destino turistico na década de 80. Este destino ndo
recebeu um planejamento sustentavel adequado.

O primeiro impacto foi o incremento populacional de 266,20% (92.268 habitantes),
depois o crescimento desordenado levou 78,4% da populagdo a residir com saneamento
inadequado, sendo o rendimento domiciliar per capita médio mensal de 255,50 reais, por
ultimo uma taxa de analfabetismo de 12% para a populacdo acima de 15 anos (Segundo
pesquisa do IBGE, ano base 2011).

1 Dados informados no Panorama OMT de turismo internacional, edicdo 2014, disponivel no link
http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/export/sites/default/dadosefatos/estatisticas_indicadores/downloads _estat
isticassfOMT __ Turismo_highlights 2014 sp.pdf. Acessado em 09 nov 2015.

12 Conferéncia das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente e o Desenvolvimento Sustentavel que aconteceu no
Rio de Janeiro para elaboracdo de projetos ambientais — Eco 92. Disponivel em http://sao-
paulo.estadao.com.br/noticias/geral,visita-a-morros-do-rio-comecou-apos-eco-92-imp-,582777 Acessado em 12
dez 2015.




O bairro “O baiandao” ¢ um retrato desse impacto social. Na verdade, esse local ¢ uma
favela onde residem aproximadamente 20.000 habitantes cuja a fonte de renda séo atividades
ligadas ao turismo e ao turismo sexual.

O crescimento turistico e o crescimento desproporcional da populagdo geraram perdas
ambientais severas, uma vez que dunas, mangues, restingas e brejos deram lugar a
urbanizacéo e a diversos servicos turisticos para tornar o local mais interessante.

2.3 O Fim da Temporada

A atividade turistica tem um objetivo positivo, por isso analisar, atenciosamente, é
imprescindivel para gerar mecanismos de preservacao cultural, social e econébmica para as
comunidades visitadas.

E preciso fomentar no turista brasileiro e estrangeiro o turismo consciente, extinguir a
ideia de temporada e trabalhar com o conceito de turismo continuo, aquele que prepara tanto
o0s prestadores de servigos como a populacdo para o crescimento do mercado de trabalho, e
implementando politicas publicas a geracdo de renda de forma sustentavel. Sob pena de se
produzir um turismo efémero.

O primeiro passo é desvincular a exploragdo do turista. Ambientalmente o turismo
deve ser sustentavel e harmdnico com a natureza local; deve-se respeitar a comunidade
receptora e seus habitantes, agregar a cultura e preservar a historia e seus atrativos.
Economicamente, precos justos, e servicos de boa qualidade sdo primordiais para gerar taxa
de retorno desses visitantes.

Outros fatores sdo os investimentos financeiros e estruturais, para o desenvolvimento
da infraestrutura urbana, a fim de melhorar as condic¢des de deslocamento do turista dentro do
pais. Num processo de implantacdo de inovacdes tecnoldgicas para aproximar a qualidade dos
servicos turisticos locais, aos padrdes oferecidos nos paises desenvolvidos.

Cultura e educacdo também sdo fundamentais a populacdo das cidades turisticas, se é
boa para o turista é boa para quem vive nela. Investir em educacdo de qualidade, que permita
pelo menos ser bilingue, pois um segundo idioma em um pais que foi formado por
miscigenacdo de raga valoriza e desperta 0 interesse para os atrativos culturais de sua
localidade. Quantos moradores das cidades litoraneas, como Santos, ainda estdo presos ao
turismo de sol e praia, esquecendo-se do potencial histérico? O gosto pela cultura é derivado,
em sua maioria, de uma educacdo que visa desenvolver a importancia desses elementos no
cotidiano do ser humano.

3. CONCLUSAO

Para Martinez (2004) o turismo &€ um sistema complexo, multidisciplinar em que o
centro da atencdo € o individuo, ele é feito por pessoas e para pessoas. Conclui-se a partir
deste estudo que o Turismo é uma terapia da sociedade, sem a sua atuagdo o sistema
capitalista moderno, néo teria 0 mesmo rendimento e produtividade, e possivelmente, entraria
em colapso quanto a de médo de obra qualificada, considerando que o capitalismo, com suas
exigéncias cada vez maiores, acaba provocando distlrbios, as vezes, irreversiveis.

Ja Aoun (2001) o Turismo trata de uma nova producdo de necessidades humanas,
fisicas e mentais, naturais ou estimuladas pelas diversas retoricas atuais. O individuo que viaja
procura novas modalidades de lazer e novos espacos geograficos como respostas as tais



necessidades. Nesse ambito o turismo assumiu um papel educacional, uma fonte de contato
humano engolido pela rotina, um ideal que pode ser atingido pelo ser humano.

O Turismo como uma droga (KRIPPENDORF, 2006), licitas ou ilicitas trazem um
bem-estar passageiro, a industria turistica fornece a mesma sensacdo ao o turista. Porém,
tratou-se os sintomas (o stress, o desgaste diario, o cotidiano, entre outros), mas ndo a causa.
Ao fim da temporada, do término das ferias ou até mesmo na hora de voltar para casa apds
uma excursdo o que restou, foram os diversos “efeitos colaterais”, o retorno a realidade sem a
Droga da Felicidade.

E inquestionavel a capacidade de lucro que a indUstria turistica produz, sendo esta uma
das maiores fontes de distribuicdo do capital no pais e parte do sistema capitalista também
como gerador de divisas, e um meio de globalizacéo.

Um olhar critico & expansdo descontrolada se faz necessario a fim de evitar um rastro
de devastacdo da biodiversidade cultural e social. O turismo consciente e sustentavel focaliza
0 debate nas geragdes futuras visando um crescimento em longo prazo.

Talvez seja neste turismo consciente e sustentavel o caminho para transformar a droga
da felicidade em remédio para a felicidade, uma forma planejada de se fugir dos efeitos
efémeros, e, transforma-los em efeitos duradouros, respeitando principalmente a alteridade,
entre o eu interior e particular de cada um, e o outro além de mim.
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