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RESUMO

Introdução
Este artigo tem como objetivo compreendera influência da indústria da beleza a partir da percepçãodos discentes do curso
de graduação em administração da UFAM. Metodologicamente trata -se de uma pesquisaquantitativa e descritiva. O
estudo visa entender como a indústria da beleza utiliza das plataformas para influenciaros estudantes na busca e consumo
dos cosméticos e serviços de beleza propagado pelo consumismo e utilizaçãodas mídias digitaisInstagram e oX através da
propagação de padrões de beleza visto como ideais, nas quais sãofrequentemente expostas através de estratégias de
vendas e figur
Problema de Pesquisa e Objetivo
Como a indústria da beleza utiliza as plataformas digitais  a  fim de influenciar o comportamento das consumidoras
relacionadas à sua autoconfiança?No presente trabalho, foi utilizada uma pesquisa de campo
Fundamentação Teórica
2.  REFERENCIAL  TEÓRICO2.1  REDES  SOCIAIS  E  PLATAFORMAS  DIGITAIS2.2  INDÚSTRIA  DA  BELEZA  E  O
CONSUMISMO2.3 FATORES DE INFLUÊNCIA DO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
Metodologia
O presente  estudo teve  como objetivo  primordial  investigar  e  compreender  a  influência  da  indústria  da  beleza  na
percepção dos alunos do curso de Administração da Universidade Federal do Amazonas. Os objetivos consistiram em
compreender de que forma essa indústria emprega as redes sociais como instrumento para influenciar o consumo e
reconhecer a promoção de comportamentos disfuncionais ou saudáveis, associado à predominância de um público feminino
e ao aumento considerável da participação masculina na utilização dessas plataformas, evidenciando como as redes sociais
podem impulsionar o consumo
Análise e Discussão dos Resultados
Um total de 180 participantes responderam às perguntas demográficas, sendo que 100% eram maiores de 18 anos. A
maioria dos respondentes eram do sexo feminino (71,9%), este perfil demográfico alinha-se à observação de Andreassen et
al – sobre o uso excessivo das redes sociais por um público feminino enquanto 28,1% eram do sexo masculino. A totalidade
de amostra (97,8%) são estudantes de Administração da Universidade Federal do Amazonas (UFAM).Os resultados da
pesquisa demonstram a importância das plataformas digitais no consumo e na percepção de beleza entre os usuários.
Considerações Finais
O estudo analisou como a indústria da beleza influencia a percepção dos alunos de Administração da Universidade Federal
do Amazonas,  focando no uso das redes sociais.  O objetivo era entender como essas  plataformas são usadas para
impulsionar o consumo e se promovem comportamentos saudáveis ou disfuncionais, notando a crescente participação
masculina nesse mercado. Os resultados confirmaram que as redes sociais têm uma influência significativa na percepção
de beleza e no comportamento de compra dos jovens e adultos. A maioria dos estudantes que responderam à pesquisa usa
essas plataformas ativa
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