DESAFIOS E OPORTUNIDADES DO EMPREENDEDORISMO FEMININO NA
MODA CIRCULAR: o caso Charlotte
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1 INTRODUCAO

A moda circular é uma préatica da economia circular (Camacho-Otero; Boks; Pettersen,
2019; Ostermann; Nascimento, 2021) que, entre os habitos de consumo sustentavel, € a menos
praticada (Andreatta; Toillier; Camara, 2024). Moda circular é conceito recente, resultado da
combinacdo dos fundamentos da economia circular com o0s conceitos de sustentabilidade
(Andreatta; Toillier; Camara, 2024) e integra-se ao setor da moda ao propor um modelo de
negocio em que roupas e acessorios sdo concebidos, produzidos, utilizados e descartados de
maneira que reduzam o impacto ambiental e promovam uso responsavel dos recursos naturais.

O empreendedorismo feminino enfrenta barreiras como a conciliacdo entre papéis
sociais, preconceitos de género e baixa valorizacdo profissional (Versiani, et al., 2021; Buaride
et al.,, 2022). Apesar disso, a mulher empreendedora destaca-se na moda circular pela
consciéncia ambiental e dominio de praticas sustentaveis (Troiani; Sehnem; Carvalho, 2022).
Diante disso, questiona-se: quais sdo o0s desafios e as oportunidades para mulheres
empreendedoras na moda circular? O objetivo é caracterizar essa pratica, identificar os desafios
e as oportunidades e propor estratégias na gestdo de um negocio sustentavel.

2 FUNDAMENTAGCAO TEORICA

A moda circular, conceito emergente, resulta da integracdo entre economia circular e
sustentabilidade no setor da moda (Andreatta; Toillier; Camara, 2024). Aplica-la implica
repensar design, valor e ciclo de vida dos produtos, visando sistemas regenerativos (Amaral;
Ometto, 2019). Embora empresérios reconhegam sua relevancia, enfrentam dificuldades na
formulacdo de estratégias sustentaveis. Dada a complexidade interdisciplinar, Virginelli (2023)
propde um modelo estratégico de comunicacdo alinhado a légica da economia circular e ao
planejamento da comunicacdo digital.

3 METODOLOGIA

A pesquisa € de natureza exploratoria, com estudo de caso Unico da empresa Charlotte
Brechd, atuante na moda circular. Utilizou-se abordagem qualitativa, com coleta de dados via
pesquisa documental e entrevista semiestruturada com a empreendedora. A andlise foi
conduzida por meio da técnica de analise de contetdo categorial (Bardin, 2011), com categorias
definidas a priori. O estudo respeitou os principios éticos da Resolucdo n° 466/2012, mediante
assinatura do TCLE pela participante, garantindo integridade e consentimento informado.

4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

As estratégias adotadas pela empreendedora revelam que a eficacia na gestdo de
negocios sustentaveis em moda circular estd condicionada a percepgdo social no contexto
capitalista. A economia circular, enquanto modelo econémico (Troiani; Sehnem; Carvalho,
2022), e a moda circular, como pratica de gestdo (Ostermann; Nascimento, 2021), promovem
0 uso de recursos renovaveis e a minimizagdo de residuos (Ellen..., 2025). Nesse cenario,



Charlotte Breché configura-se como exemplo de empreendimento alinhado aos principios da
sustentabilidade e da circularidade no setor da moda.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A moda circular propde um modelo sustentavel de produgdo e consumo, baseado na
reutilizacdo e regeneracdo de materiais. O estudo evidenciou que o Brechd Charlotte adotou
praticas alinhadas a economia circular, promovendo curadoria e consumo consciente. Mulheres
empreendedoras enfrentam desafios estruturais e culturais, mas também encontram
oportunidades em modelos inovadores. A pesquisa aponta caminhos para aprofundamentos
tedricos e praticos, contribuindo para negocios alinhados aos ODS e a transi¢do para uma moda
ambientalmente responsavel.
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