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Introducéo

A falta de regulamentagdo efetiva tem contribuido paraa proliferagdo da prética de greenwashing, relegando a responsabilidade de identificagdo, diferenciacdo
e protecao aos consumidores.

Problema de Pesquisa e Objetivo

O artigo teve como objetivo avaliar a produgéo académica concernente ao greenwashing e ao movimento de boicote por parte dos consumidores.
Fundamentagéo Tedrica

O referencial tedrico discorreu sobre a prética de greenwashing, contextualizando-a em especial junto ao mercado consumidor, a fim de discutir sobre a
manifestacéo de boicotes.

Metodologia

Como procedimento metodol égico, foi realizada uma revisao sistemética da literatura, por meio de um levantamento bibliométrico associado a uma andlise
critica da producdo académica com as teméticas de greenwashing e boicote (boycott/buycott), mapeando as principais plataformas cientificas (Capes,
Proguest, Scielo, Scopus, Spell).

Andlise dos Resultados

Como principal resultado, constatou-se que séo escassas as abordagens que englobam ambas as teméti cas em questdo, de forma conjunta, despontando-se
como uma importante lacuna de pesquisa, com novos estudos incentivados.

Conclusdo

Foi possivel avaliar o atual estado da arte sobre os assuntos, consolidando o que foi estudado até ent&o, além de possibilitar a sugestéo de estudos futuros para
0 avango do tema na academia e na prética.
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