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Introducéo

Buscando entender como eram formadas as caracteristicas norteadoras da i dentidade das pessoas, Tajfel apresentou, em 1972, o conceito de identidade social
(TAJFEL, 1972; SIEGER et a., 2016). Nesta teoria, as pessoas se definem como membros de determinados grupos e moldam suas identidades de acordo com
as suas rel agdes sociais (FAUCHART; GRUBER, 2011).

Problema de Pesquisa e Objetivo

Nesse contexto, o objetivo do artigo consiste em investigar como a identidade social do empreendedor afeta o seu a erta empreendedor, observando os efeitos
de cada uma das trés identidades sociais nessa relacéo.

Fundamentagao Tedrica

Amato et al. (2016) afirmam que o aerta representa o “motor cognitivo” que dirige o processo de reconhecimento de oportunidades. Dentro da perspectiva
cognitiva, Tang et al. (2012) mostram que o conceito de alerta empreendedor é formado por trés dimensdes: a busca e pesquisa de informagdes; as habilidades
de associagéo e conexdo das informagdes e, por fim, o julgamento e avaliagdo das oportunidades identificadas pelo empreendedor.

Metodologia

Este trabalho é uma pesquisa quantitativa e de carédter inferencial, com o uso de surveys. A pesquisa quantitativa tem sentido quando ha um problema bem
definido e hainformagao e teoria a respeito do objeto de estudo. A coleta de dados foi realizada com empreendedores de Fortal eza e So Paulo, por meio de
grupos online de associagbes e comunidades de empreendedores. E uma amostra ndo probabilistica por conveniéncia, com uso da técnica snowball sampling.
Andlise dos Resultados

O presente estudo tem como objetivo aproximar dois conceitos emergentes na literatura em empreendedorismo, a identidade social empreendedora
(FAUCHART; GRUBER, 2011) e o alerta empreendedor (TANG et al., 2012), verificando as rel agBes entre as diferentes caracteristicas dos empreendedores e
as dindmicas de reconhecimento de oportunidades.

Concluséo

Os resultados mostram que as identidades sociais darwiniana e comunitaria afetam o al erta empreendedor, enquanto a identidade comunitéria ndo possui
influéncia significativa. Propds-se também nas hip6teses que as trés identidades sociai s empreendedoras possuem diferentes niveis de alerta empreendedor. Os
achados deste trabalho demonstram que as diferentes identidades empreendedoras iréo divergir nas dinamicas e processos cognitivos relacionados ao
reconhecimento de uma oportunidade.

Referéncias Bibliogr &ficas

AMATO, C,; Baron, R. A.; BARBIERI, B.; BELANGER, J. Regulatory modes and entrepreneurship: the mediational role of alertnessin small business
success. Journal of Small Business Management, v. 55, p. 27-42, 2017. ARDICHVILI, A.; CARDOZO, R.; RAY, S. A theory of entrepreneurial opportunity
identification and development. Journa of Business Venturing, v. 18, n. 1, p. 105-123, 2003. BARON, R. A. Opportunity recognition as pattern recognition:
How entrepreneurs “ connect the dots” to identify new business opportunities. Academy of Management Perspectives, v. 20, n. 1, p. 104-119, 2006.

Palavras Chave
Empreendedorismo, |dentidade Social, Alerta Empreendedor

Agradecimento a orgao de fomento
N&o houve fomento para esta pesquisa.



As Relacdes Entre Identidade Social e Alerta
Empreendedor

1 Introdugéo

O empreendedorismo é uma atividade com enorme potencial de transformacao social e
econdbmica. Os empreendedores modificam o0 espaco social de maneiras diversas,
desenvolvendo solucdes para a sociedade como um todo e contribuindo para o desenvolvimento
econémico (BRANDLE et al., 2018) e reducéo de taxas de desemprego. Ao criar uma empresa,
o individuo aloca em seu negocio as suas preferéncias pessoais, visdes de mundo e
personalidade. Dessa forma, as habilidades de reconhecimento de oportunidades de negdcios
irdo apresentar dinamicas diferentes a depender do individuo.

Buscando entender como eram formadas as caracteristicas norteadoras da identidade
das pessoas, Tajfel apresentou, em 1972, o conceito de identidade social (TAJFEL, 1972;
SIEGER et al., 2016). Nesta teoria, as pessoas se definem como membros de determinados
grupos e moldam suas identidades de acordo com as suas relagdes sociais (FAUCHART,;
GRUBER, 2011).

Dentro da literatura em empreendedorismo e reconhecimento de oportunidades, o
conceito de alerta empreendedor tem sido um fator-chave para os avancos dos estudos na area.
O termo foi trabalhado inicialmente por Kirzner (1979), que o definiu como uma habilidade do
individuo de visualizar oportunidades que ndo sao percebidas por outros. Amato et al. (2016)
afirmam que o alerta representa o “motor cognitivo” que dirige o processo de reconhecimento
de oportunidades. Dentro da perspectiva cognitiva, Tang et al. (2012) mostram gue 0 conceito
de alerta empreendedor é formado por trés dimensdes: a busca e pesquisa de informacoes; as
habilidades de associagao e conexdo das informacdes e, por fim, o julgamento e avaliacdo das
oportunidades identificadas pelo empreendedor. Estes autores desenvolveram e validaram uma
escala de mensuracado das trés dimens@es supracitadas, uma vez que pesquisadores mostraram
que outros instrumentos mais antigos de medicdo de alerta empreendedor ainda necessitavam
de um melhor desenvolvimento e conceituagdo (ARDICHVILI et al., 2003).

No campo do empreendedorismo, a literatura em reconhecimento de oportunidades
destaca uma grande importancia da informacao nesse processo. Fatores como a distribuig&o,
processamento e interpretacdo das informacdes se relacionam fortemente com as redes de

contatos dos individuos. Dessa forma, essas redes séo fontes de informacées e recursos para 0s



empreendedores no reconhecimento de oportunidades de negécios (MA et al., 2011). As
diferentes redes de contatos funcionam como grupos supramencionados que moldam o acesso
e interpretacdo das informacgdes dos empreendedores. Esses conceitos se relacionam com o
estudo de Fauchart e Gruber (2011) que mostra que as identidades dos individuos se moldam
as suas relag@es sociais.

Nesse contexto, 0 objetivo do artigo consiste em investigar como a identidade social do
empreendedor afeta o seu alerta empreendedor, observando os efeitos de cada uma das trés
identidades sociais nessa relacao.

Ressalta-se que até abril de 2020 ndo foram identificados estudos sobre a identidade
social dos empreendedores, com base no modelo de Fauchart e Gruber (2011) em periddicos
no Brasil. Dessa forma, o tema é inserido também em uma realidade diferente dos outros
estudos ja apresentados. Partindo para um contexto geral, este trabalho justifica-se pela busca
de ampliar o alcance e a aplicabilidade das tipologias apresentadas na teoria, aliando a conceitos

mais sedimentados da literatura em empreendedorismo, como € o caso de alerta empreendedor.

2 Referencial Teorico

Nesta secdo do trabalho, serdo abordados os temas de reconhecimento de oportunidades
e alerta empreendedor, além de um resgate tedrico sobre a identidade social aplicada no campo

do empreendedorismo.

2.1 Reconhecimento de Oportunidades e Alerta Empreendedor

Ao longo dos anos, os diversos aspectos das oportunidades empreendedoras tém sido
alvos de investigacGes no campo da gestdo, com uma grande variedade de vis@es, conceitos e
defini¢des. Vaghely e Julien (2010) mostram que duas abordagens explicam os processos de
reconhecimento de uma oportunidade: uma corrente sugere que oportunidades estdo a espera
de serem descobertas, enquanto a segunda afirma que o0s empreendedores criam as
oportunidades, com base na interpretacdo das informacgdes que possuem. Dentro dos estudos
em empreendedorismo, é natural que exista uma maior curiosidade e interesse sobre esse tema,
uma vez que o reconhecimento de uma oportunidade de negocio é o primeiro passo para a

criagéo e desenvolvimento de um novo empreendimento.



Dentre as muitas nuances na literatura, trés fatores recebiam uma maior atengéo entre
0S pesquisadores; a busca ativa por oportunidades, o alerta empreendedor e, por fim, o
conhecimento prévio de mercados, industria e consumidores como uma base para reconhecer
novas oportunidades nas areas em questdo (BARON, 2006). Tang et al. (2012) apontam que 0
conceito de alerta tem ganhado forga nas pesquisas, na medida em que possui o potencial de
melhorar o entendimento de como novas ideias de negdcios séo iniciadas e trabalhadas.

Kirzner (1979) definiu o alerta empreendedor como uma habilidade do individuo de
identificar oportunidades que sdo esquecidas ou negligenciadas por outras pessoas. Ardichvili,
Cardozo e Ray (2003) apontam o alerta como uma propensdo para notar e ser sensivel a
informacdes sobre objetos, incidentes e padrdes de comportamento, tendo uma sensibilidade
especial para problemas entre consumidores e produtores, necessidades ndo atendidas no
mercado e novas combinacgdes de recursos.

Em seu trabalho de desenvolvimento e validacdo de uma escala para mensuracéo do
fenbmeno, Tang et al. (2012) mostraram que o alerta empreendedor é composto de trés
dimens0es: a primeira é a varredura e procura, a segunda € associacdo e conexdo e, por fim, ha
a avaliacdo e julgamento. A primeira dimensao permite aos empreendedores serem persistentes
e pensarem “fora da caixa” nos seus esfor¢os de investigarem novas ideias de negocios. Nessa
primeira fase, 0s processos cognitivos (frameworks) dos empreendedores sdo de grande
importancia no uso e processamento das informacoes, experiéncias e conhecimentos adquiridos
(BARON, 2006; FAIA; ROSA; MACHADO, 2014). Para Tang et al. (2012), essa fase engloba
0 conhecimento tacito e explicito do individuo. O conhecimento tacito é adquirido das
experiéncias, enquanto o explicito se refere ao conhecimento gerado atraves de meios externos
e que podem ser facilmente compartilhados.

A segunda dimensdo possui o foco em como essas informacdes sdo trabalhadas e
utilizadas pelos individuos (TANG et al., 2012). Estes autores apontam que se a dimensédo de
varredura pode apresentar um carater passivo ou ativo, a de associacdo e conexdo é
obrigatoriamente proativa. Faia, Rosa e Machado (2014) mostram que nesse estagio o individuo
une diferentes elementos da informagdo no sentido de construir alternativas vidveis, usando o
seu conhecimento, identificando padrdes e conectando pontos entre eventos.

Ap0s o processo da busca no ambiente e os posteriores processamento das informagdes
e conexdes com 0 conhecimento existente, a ultima dimensdo trata da avaliagéo e julgamento
da oportunidade. Tang et al. (2012) apontam que essa dimensdo permite aos empreendedores

julgar o contetido das informagdes processadas, filtrando o que ndo é essencial e avaliando se



0 processo trouxe, de fato, uma oportunidade de negdcio. Isso gera uma melhor percepcdo da
situacdo (situational awareness) por conta do empreendedor. Essa avaliagcdo pode retornar o
processo ao seu primeiro momento, requerendo novas buscas para assim haver novas
associacoes (FAIA; ROSA; MACHADO, 2014). A necessidade desse julgamento pode
abranger dois estagios: a avaliagdo propria e a avaliacdo de terceiros (TANG et al., 2012). Os
mesmos autores ressaltam que os empreendedores fazem seus julgamentos baseados em seus
padroes e essas avaliacOes refletem as suas habilidades de transformar as informacdes

adquiridas em ideias que ainda nao foram percebidas por outros individuos.

2.2 ldentidade Social no Empreendedorismo

Os empreendedores modificam o espaco social de diversas maneiras. Eles afetam o
crescimento econdmico, entram em espagos politicos, transformam as organizacdes e
desenvolvem solucGes que podem trazer progresso social (BRANDLE et al., 2017). Nesse
contexto, a diversidade nos comportamentos dos empreendedores reflete a heterogeneidade de
identidades e papéis que estes representam (GRUBER; MACMILLAN, 2017).

A Teoria da Identidade Social, originada na area da Psicologia, trata da estrutura e da
funcdo da identidade no que se refere aos relacionamentos sociais do individuo e seu
pertencimento a grupos e categorias sociais (FAUCHART; GRUBER, 2011). O conceito de
identidade social foi apresentado em 1972 e buscou esclarecer como o “eu” era definido nos
contextos sociais. A identidade social de uma pessoa é o entendimento de que ela pertence a
um ou mais grupos sociais, junto de um significado emocional e de valor naquelas relagdes.
Desse modo, a formacdo da identidade social de um individuo estad mais relacionada a uma
busca de compreender o ambiente, sendo o pertencimento a um grupo uma forma de reduzir
incertezas.

Partindo da Teoria da Identidade Social, Fauchart e Gruber (2011) desenvolveram uma
tipologia que mostra os distintos significados que os empreendedores associam com 0S Seus
negocios e com os diversos fatores do processo de criagao e gestdo de uma firma. Os autores
apresentam trés tipos de identidade social de empreendedores, quais sejam: darwinianos,
missionarios e comunitarios. Ha tambem os chamados hibridos, que sdo os individuos que
combinam aspectos dos tipos supracitados.

Os empreendedores darwinianos possuem como motivagcdes primarias os interesses

financeiros préprios e o estabelecimento de um negécio de sucesso, que na sua Visdo



corresponde a uma empresa forte economicamente (CRUZ et al., 2017). Os tipos de negdcios
iniciados buscados por darwinianos ndo necessariamente refletem gostos, crengas ou
caracteristicas desses individuos (FAUCHART; GRUBER, 2011). Esse tipo de identidade
social representa a légica tradicional de empresarios (GRUBER; MACMILLAN, 2017) e a sua
base de avaliagdo sdo suas competéncias e habilidades gerenciais. O seu quadro de referéncia
sdo o0s seus competidores, na medida em que estes sdo ameacas para 0 desenvolvimento e
lucratividade dos seus empreendimentos (SIEGER et al., 2016)

A identidade comunitaria mostra a motivacao do empreendedor pelo desenvolvimento
de um produto ou servico que seja Util para um grupo que compartilhe as suas mesmas ideias
(CRUZ et al., 2017). A motivacdo social basica desse tipo de empreendedores se constitui na
relacdo muatua de apoio e troca de experiéncias com a comunidade. Para 0os comunitarios,
oferecer solucBes que sirvam a comunidade e se identificar com esses produtos é essencial.
(GRUBER; MACMILLAN, 2017). As bases de autoavaliacdo sdo autenticidade e ter a
capacidade de oferecer algo que faga sua comunidade avancar. Como 0s comunitarios tem um
forte senso de solidariedade, o quadro de referéncia consiste na prépria comunidade sendo
beneficiada pelo produto ou servico, de maneira que eles ndo apenas influenciam e séo
influenciados pela comunidade que participam, mas também se sentem responsaveis por ela
(ALSOS et al., 2016; BRANDLE et al., 2018; FAUCHART; GRUBER, 2011).

Para a identidade missionaria, as empresas tém uma missdo de serem agentes de
mudancas sociais. Dessa forma, esses empreendedores usam 0s seus negécios como forma de
desenvolver suas visdes politicas e avancar causas particulares, sejam elas sociais ou ambientais
(FAUCHART; GRUBER, 2011). Por isso, a motivacédo social basica nesse caso é desenvolver
uma causa. A sua base de auto-avaliacdo € o comportamento responsavel e a contribui¢do que
a empresa presta a melhoria da sociedade como um todo. Por isso, o quadro de referéncia dos
missionarios € a propria sociedade. (SIEGER et al., 2016). Para as suas empresas, é importante
0 compromisso que assumem em gerir 0s negocios de uma forma socialmente responsavel,
dando bons exemplos a outras empresas e a sociedade e demonstrando que préaticas sociais
alternativas sdo viaveis. (ALSOS et al., 2016; FAUCHART; GRUBER, 2011; SIEGER;
FUEGLISTALLER; ZELLWEGGER, 2016).

3 Hipdteses da Pesquisa



Em seu trabalho, Fauchart e Gruber (2011) se debrugcam sobre as relagfes entre as
identidades sociais dos empreendedores e as decisfes estratégicas adotadas na concepgdo dos
seus empreendimentos. Os autores mostram que as diferentes identidades sociais dos
empreendedores influenciam a forma como esses individuos identificam as oportunidades e as
desenvolvem. Os trés tipos de empreendedores enxergam potenciais de criagdo de valor
diferentes para as oportunidades reconhecidas. Sieger et al. (2016) mostram que missionarios,
comunitarios e darwinianos diferem também no quanto se interessam por uma inddstria
especifica, o que fortalece a visdo de haver uma heterogeneidade no processo de
reconhecimento de oportunidade e na forma como os empreendedores adquirem e processam
as informacdes disponiveis.

Gruber e Macmillan (2017) apontam que os trés tipos de empreendedores possuem uma
sensibilidade diferente para as oportunidades, levando-os a ter especial atencdo aquelas que
melhor se combinam com as caracteristicas que sdo importantes para a sua identidade. Pelos
empreendedores serem diferentes na forma como observam a sociedade, tomam decisdes
estratégicas e, principalmente, enxergam as oportunidades, pode-se chegar ao entendimento de
gue a maneira como estes se utilizam das informacdes e do conhecimento adquirido também
sera diferente. No modelo de Tang et al. (2012), a informac&o € a base do conceito do alerta
empreendedor. As trés dimens@es tratam especificamente da maneira como a informacao é
capturada, processada e transformada pelo empreendedor até o momento da avaliacdo da
oportunidade. Dessa forma, apresenta-se a hipotese:

H1: A identidade social empreendedora afeta positivamente o alerta empreendedor.

Em um olhar mais especifico entre as trés dimens6es de alerta empreendedor de Tang
et al. (2012) e as identidades sociais dos empreendedores, existem alguns pontos relevantes que
podem ser observados. Fauchart e Gruber (2011) destacam que os empreendedores
missionarios usam um critério de similaridade com seu grupo e sua identidade para pensarem
0s seus negocios, tendo assim uma visdo empreendedora mais restrita apenas ao mercado que
em ja possuem experiéncia e vivéncia.

Os resultados do estudo exploratério de Fauchart e Gruber (2011) mostraram que, de
todos os empreendedores entrevistados, 0s comunitarios nao haviam feito nenhum tipo de
pesquisa antes de abrirem o negdcio e nenhum deles procurou oportunidades fora do grupo
social em que faziam parte.

Dentro do seu objetivo de avancar uma causa por meio do negdcio em que criam e
operam, 0s empreendedores missionarios possuem uma visdo mais ampla da sociedade e,
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consequentemente, dos negocios e das necessidades envolvidas no processo de abertura destes.
Dessa forma, impulsionar novas praticas sociais (como novos modos de consumo e de
producdo) é de crucial importancia para os missionarios (FAUCHART; GRUBER, 2011). Para
atender esse critério, € necessario trazer solucdes criativas e possuir um carater mais inovador
e disruptivo (CRUZ et al., 2017). Dessa forma, Fauchart e Gruber (2011) afirmam que os
empreendedores missionarios utilizam mais tempo em seus processos de busca de informacdes,
0 que engloba desde o esforco de encontrar problemas sociais e ambientais que necessitem de
uma solucao até procurar fornecedores e parceiros de negdcios que tenham boas préticas e
também estejam engajados em melhorar a sociedade como um todo. Esse fator converge com
0s estudos das dimensdes de Tang et al. (2012), o que pode levar a crer que as habilidades de
busca de informacdes, associacdes e julgamento dos missionarios tende a ser maior do que a
dos comunitarios. Dessa forma, apresenta-se a hipotese:

H2: Empreendedores missionarios possuem maior nivel de alerta empreendedor do que

empreendedores comunitarios.

Fauchart e Gruber (2011) mostram que os darwinianos estdo em constante busca para
identificar as melhores oportunidades, mesmo que elas estejam fora dos seus interesses,
objetivos de vida e gostos pessoais, diferente dos missionarios e comunitarios. Esse fator se
conecta com a motivagdo social basica dos darwinianos, que sdao empreendedores cléssicos e
que buscam lucros e negocios sélidos em primeiro lugar, acima de preferéncias pessoais
(SIEGER et al., 2016). Uma vez que empreendedores darwinianos possuem maior tendéncia a
diversificacdo, procuram produtos que podem servir a um numero maior de clientes e ndo se
focam apenas em negdcios relacionados a suas comunidades ou a empreendimentos que podem
gerar impacto positivo para a sociedade (FAUCHART; GRUBER, 2011), surge a hipdtese de
que as trés dimensdes de alerta de Tang et al. (2012) sejam mais fortes nesse tipo de identidade
do que nos dois outros tipos (missionarios e comunitarios). Dessa forma, apresenta-se a
hipotese:

H3: Empreendedores darwinianos possuem maior nivel de alerta empreendedor do que

empreendedores comunitarios e missionarios.

4 Método



Este trabalho € uma pesquisa quantitativa e de carater inferencial, com o uso de surveys.
A pesquisa quantitativa tem sentido quando ha um problema bem definido e ha informac&o e
teoria a respeito do objeto de estudo.

A coleta de dados foi realizada com empreendedores de Fortaleza e Sdo Paulo, por meio
de grupos online de associagbes e comunidades de empreendedores. E uma amostra nio
probabilistica por conveniéncia, com uso da técnica snowball sampling.

Foram aplicados questionarios online na plataforma Google Forms com duas escalas: a
primeira escala € a de medicéo de identidade social de empreendedores, proposta por Sieger et
al. (2016). A escala, que é do tipo Likert de 7 pontos, possui 15 itens. A segunda escala, que
trata do alerta empreendedor, € a de Faia, Rosa e Machado (2014). Estes autores traduziram a
escala de Tang et al. (2012). A escala possui trés dimens@es e conta com 13 itens.

Além disso, o questionario coletou informagdes socioecondmicas dos empreendedores,
bem como caracteristicas dos seus negécios. O instrumento de coleta esteve disponivel entre 0s
meses de maio e agosto de 2019 e contou com 127 respondentes.

Com a finalidade de testar as hipoOteses apresentadas anteriormente, foi utilizada a
modelagem de equaces estruturais (MEE), com a utilizacdo da técnica Partial Least Squares
(PLS), com o software SmartPLS 3.

5 Apresentacao dos Resultados

A pesquisa contou com maioria de respondentes do sexo masculino (57,5%, n=73).
40% da amostra era composta por mulheres (n=52) e 1,6% dos respondentes preferiram nédo
dizer o género (n=2). Com relagdo a idade, a maior parte dos respondentes (47,2%, n=60) é
composta por individuos de 25 a 34 anos, seguido por empreendedores de 35 a 44 anos (20,5%,
n=26), 0 que caracteriza uma pouca participacdo de empreendedores mais maduros e na terceira
idade.

Quanto a escolaridade, 42,5% dos pesquisados possuem Ensino Superior Completo (n=
54), sequido por empreendedores com especializagdo ou MBA (22%, n=28). Um ter¢o dos
empreendedores (33,1%, n= 42) ganha possui renda de mais de 3 até 6 salarios minimos,
seguido por 24,4% (n= 31) que ganham mais de 10 salarios minimos.

Dos respondentes, 28,3% dos empreendedores ainda tém entre 1 e 3 anos de negdcio.
Ou seja, a maioria da amostra possui negocios nos anos iniciais. Ao analisar o tempo de

experiéncia profissional completa, 59,1% (n=75) estdo ha mais de 10 anos no mercado de



trabalho, o que leva a crer que muitos adquiriram experiéncias por algum tempo até se
aventurarem em um negaocio proprio.
Por meio do software SmartPLS 3 foi elaborado o modelo a seguir, baseado nas

hipdteses apresentadas na terceira secdo deste trabalho:

Figura 2: Modelo para bootstrapping:
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa (2019)

Para o bootstrapping, todos os itens dos construtos apresentaram significancia (t
statistics= 1,67 ou superior). Para o calculo do PLS algorithm foram mantidas quatro variaveis
do construto “Darwiniano” (DAR1, DAR2, DAR3 e DARS), quatro varidveis do constructo
“Comunitario” (COM2, COM3, COM4, COMS), quatro variaveis do construto “Missiondrio”
(MIS2, MIS3, MIS4, MIS5) e 9 variaveis do constructo “Alerta Empreendedor” (AS2, AS3,
AVAL, AVA2, AVA4, PRO2, PRO4, PRO5, PROS).

Optou-se pela exclusdo das outras variaveis (DAR4, COM1, MIS1, ASC1, PRO1,
PRO3, AVAJ) por ndo apresentarem carga fatorial acima de 0,7 (CHIN, 2000). Apesar do
construto “Darwiniano” apresentar duas variaveis com carga fatorial abaixo de 0,7, a
confiabilidade geral do construto indicada pelo Alpha de Cronbach, confiabilidade composta e

pela AVE, demonstram que o construto é robusto.

Tabela 1: Coeficientes dos caminhos — Bootstrapping



Path Coefficients Original SampleMean IS}tm_ld;m T Statistics P Val
Bootstrapping Sample (O) M) ( SE;I:E‘:‘]; (|O/STDEV]) ataes
Comunitano -> Alerta
0,10 0,11 0,08 124 022
Empreendedor ) ' ) '
Darsimiano -> Alerta -
044 0.43 0.10 4487 0.00
Empreendedor ) ] ) ]
Missionario -> Alerta
22 22 22 2
Empreendedor 0.22 0.2 0.09 229 0,02

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa (2019)

Na Tabela 1, visualiza-se os resultados do bootstrapping. Pela analise, observa-se 0
nivel de significancia dos constructos por meio das variaveis com o alerta empreendedor. Se o
valor T é acima de 1,67, mostra que ha significancia. Dessa forma, a relacdo de darwinianos e
4,67;

missionarios t=2,29), enquanto a relacdo da identidade social comunitaria com o alerta ndo

missionarios com o alerta empreendedor possui significancia (darwinianos: t=

apresenta significancia. Diante desses resultados, a hipotese H1 é apenas parcialmente
suportada, uma vez que a identidade social comunitaria ndo influencia o alerta empreendedor,
enquanto as identidades darwinianas e missionarios possuem influéncia.

Apo6s o bootstrapping, foi realizado o célculo do PLS algorithm os resultados séo

mostrados a seguir:

Figura 3: Célculo do PLS Algorithm

DAR

F—.cus

—o0.773
40583 —

oroe™
Darwiniano

COoOmM2

COmM3

COhia

COmMS

M2

hIS3

hAlS4
Missionaric
MIS5

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa (2019).

Tabela 2: Resultados do PLS Algorithm: coeficientes dos paths, F-square e colinearidade
estatistica (VIF).
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Path Coefficients F square Collinearity Statistics (VIF)

Alerta empreendedor

Identidade social comunitiria 0,10 0,01 1.21
Identidade social darwiniana 044 027 1,15
Identidade social missionaria 0,22 0,06 1.28

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa (2019).

Os coeficientes dos paths mostram o tamanho das relac6es entre as variaveis e o alerta
empreendedor. Conforme o ranking de niveis de alerta empreendedor proposto nas hipdteses
da pesquisa, evidencia-se que uma maior influéncia da identidade social darwiniana no alerta
empreendedor (0,44), seguido pela identidade social missionaria (0,22) e, por ultimo, a
comunitaria (0,10), que néo é significante, conforme mostrado no bootstrapping. Dessa forma,
confirmam-se as hipoteses H2 e H3.

Na estatistica de colinearidade, verifica-se que os VIF (variance inflaction factors) se
apresentaram abaixo de 5, o que indica que ndo ha alta correlagdo entre os construtos. Nesse
caso, cada construto € uma medida especifica, denotando que ndo existe multicolinearidade no
modelo. Quando os valores ndo sdo satisfatorios, € possivel que os construtos ndo estejam
medindo aspectos distintos.

Para avaliar a confiabilidade e a consisténcia das escalas usadas, tém-se o Alpha de
Cronbach, a validade convergente e a AVE (average variance extracted). A literatura mostra
que as cargas fatoriais devem ter niveis acima de 0,7 e a variancia deve possuir niveis acima de
0,5 (CHIN, 2000).

Tabela 3: Testes de confiabilidade dos construtos.

Cronbach's Alpha | Composite Reliability Average } 1::?;[‘ Extracted
Alerta Empreendedor 0.39 091 0.33
Identidade social comunitaria 0.89 092 0.76
Identidade social darwiniana 0.67 0.80 0.50
Identidade social missiondria 0.87 0.90 0.71

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa (2019).

Ainda dentro do PLS Algorithm, todas as varidveis possuem Alpha de Cronbach
superior acima de 0,7, exceto a identidade social darwiniana (0,67). Em adicéo a essa medida,
a confiabilidade composta mostra que as escalas das variaveis estdo em niveis acima de 0,7, 0

que indica confiabilidade do construto.
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O AVE se refere & mensuracéo da validade convergente das variaveis latentes e deve
ser maior ou igual que 0,5. Nesse caso, esse requisito também foi cumprido e todas as varidveis
pontuaram 0,5 ou maior. Logo, mesmo que o Alpha de Cronbach da identidade social
darwiniana possua um valor um pouco abaixo do limite de 0,7, os outros dois testes de
confiabilidade composta e AVE atestam a confiabilidade da medida.

A Tabela 4 mostra o célculo da validade discriminante para os construtos, com base no
criterio Fornell-Larcker, em que sdo comparadas as raizes dos valores de AVE de cada
construto. Além disso, o critério de cargas cruzadas também foi utilizado, em que a carga do

construto tem que apresentar maior valor que a sua carga cruzada com 0s outros construtos.

Tabela 4: Validade discriminante para 0s construtos.

Alerta Identidade social Identidade social Identidade social
empreendedor comunitiria darwiniana missiondria
Alerta empreendedor 0,73
Identidade social comunitiria 0,30 0,87
Identidade social darwiniana 054 0,23 0,70
Identidade social missionaria 041 040 0,33 0,84

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa (2019).

Um dado importante a ser observado é o R square e R square adjusted, que mostram o
nivel de explicacdo do modelo. Um R square é grande quando seu valor é igual ou superior a
0,26. No trabalho, o valor foi de 0,36, o que significa que o nivel de explicacdo do modelo é

alto.

6 Discussao

O presente estudo tem como objetivo aproximar dois conceitos emergentes na literatura
em empreendedorismo, a identidade social empreendedora (FAUCHART; GRUBER, 2011) e
0 alerta empreendedor (TANG et al., 2012), verificando as relagdes entre as diferentes
caracteristicas dos empreendedores e as dindmicas de reconhecimento de oportunidades.

A relacdo entre a identidade social Darwiniana e o alerta dos empreendedores deste tipo
para o reconhecimento de oportunidades foi muito evidente, o que converge com achados dos
estudos de Fauchart e Gruber (2011), que mostraram o olhar mais amplo que darwinianos
possuem as dindmicas do mercado, bem como o desprendimento desses empreendedores a um
setor especifico. Essa visdo de mercado mais agucada, aliada a outras caracteristicas
comportamentais desses empreendedores, potencializa aspectos relacionados ao alerta

empreendedor.
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Os resultados também mostram que a identidade social Missionaria teve influéncia
evidente no alerta empreendedor. No intuito de avangar causas sociais, ambientais e/ou
politicas, missionarios mapeiam a sociedade (FAUCHART; GRUBER, 2011), identificam e
formam parcerias com multiplos stakeholders, o que os leva a visualizar uma gama maior de
oportunidades (BRANDLE; GOLLA; KUCKERTZ, 2019). Dessa forma, os resultados dessa
pesquisa convergem com o0s achados de outros estudos (FAUCHART; GRUBER, 2011) no que
tange aos aspectos de utilizacdo da informacdo no reconhecimento de oportunidades e alerta
empreendedor.

O fato de a hipotese da influéncia da identidade social comunitaria no alerta
empreendedor ndo ter sido suportada desperta algumas questdes a serem discutidas.
Empreendedores comunitarios se voltam para seus grupos proximos e possuem uma clara
distingdo entre 0s que participam desse grupo e os que ndo participam e, dessa forma, resolvem
empreender para satisfazer os seus pares (FAUCHART; GRUBER, 2011). Essa caracteristica
o0s leva a uma visao mais fechada, se mantendo mais focados nos segmentos iniciais dos seus
negocios. Essa pode ser uma explicacdo mais acertada para um menor alerta para o
reconhecimento de oportunidades.

Além disso, outros aspectos podem ser considerados para a falta de conexao entre a
identidade social comunitéria e o alerta empreendedor. Tém-se o fato de que empreendedores
comunitarios podem conectar possiveis fracassos em seus negdcios a uma perda de
autenticidade entre os seus pares (BRANDLE; GOLLA; KUCKERTZ, 2019), o que pode 0s
levar a um comportamento mais conservador em suas acdes empreendedoras. Isso pode se
refletir em uma visdo mais fechada e, consequentemente, uma dificuldade maior de enxergar
oportunidades que outros individuos ndo visualizam (KIRZNER, 1979).

As hipbteses 2 e 3 foram suportadas, mostrando os diferentes niveis de alerta
empreendedor dos fundadores de negdcios. Isso evidencia que empreendedores darwinianos
terdo maior facilidade para chegar as oportunidades e se beneficiarem delas do que missionarios
e comunitarios. Da mesma maneira, empreendedores missionarios terdo um alerta maior do que
0s comunitarios. Essa diferenca notdria nos processos cognitivos converge com os achados de
Gruber e Macmillan (2017), que mostram que as identidades dos empreendedores possuem
importante efeito na heterogeneidade das industrias e mercados. Para 0s autores, 0s
comportamentos e acGes dos empreendedores sdo forcas motoras da diversidade no mercado.
Dessa forma, mercados que possuem mais empreendedores darwinianos e/ou missionarios

podem ser mais amplos e segmentados (por conta de mais oportunidades exploradas) do que
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mercados que possuem mais comunitérios, que possuem menos habilidades de reconhecimento

de oportunidades.

7 Conclusao

Esta pesquisa teve o objetivo de investigar a influéncia da identidade social
empreendedora no alerta empreendedor para as oportunidades de negdcio. Os resultados
mostram que as identidades sociais darwiniana e comunitaria afetam o alerta empreendedor,
enquanto a identidade comunitaria ndo possui influéncia significativa. Prop6s-se também nas
hipGteses que as trés identidades sociais empreendedoras possuem diferentes niveis de alerta
empreendedor. Os achados deste trabalho demonstram que as diferentes identidades
empreendedoras irdo divergir nas dinamicas e processos cognitivos relacionados ao
reconhecimento de uma oportunidade.

Além da relevancia de se investigarem os antecedentes da criacdo de um negdcio sob a
Otica da Teoria da Identidade Social aplicada ao empreendedorismo, o presente estudo amplia
0 conceito em um contexto de pais emergente, diferente dos outros estudos ja realizados até
este momento, 0 que pode representar novos caminhos de pesquisas e teoriza¢des sobre o tema
em questéo.

A partir deste trabalho, alguns caminhos para pesquisas futuras surgem. Tendo como
base os resultados do estudo, parece ser importante verificar como sdo 0s processos cognitivos
e dindmicas relacionadas ao reconhecimento de oportunidades de empreendedores
comunitarios, ja que ndo houve relacédo significativa entre este tipo e o alerta empreendedor.

Um caminho importante para pesquisas em identidade social empreendedora é o foco
em paises emergentes. Um estudo exploratério com empreendedores destas regides pode
mostrar que ha outras identidades empreendedoras além de darwinianos, missionarios e
comunitéarios, uma vez que existem enormes diferencas culturais e socioecondémicas entre 0s
empreendedores, principalmente em &reas onde ha muita desigualdade social ou paises que

possuem muitas burocracias e entraves a atividade empreendedora.
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