A\ XXVII ISSN: 2359-1048

§¥ engema Dezembro 2025

A influéncia das redes sociais na formacao de repertorio politico da Geracao Z no Brasil

DAVI BARCELOS MACHADO
ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING - ESPM

GABRIEL CURI GERAIGIRE
ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING - ESPM

LUCAS CAMPOS VASCONCELOS
ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING - ESPM

NICOLAS DE OLIVEIRA FARINA
ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING - ESPM

ROBERTA GABRIELA BASILIO
ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING - ESPM

Introducgao

A Geragao Z nasce socializada em ambientes digitais, consome informagéo politica majoritariamente nas redes, onde a curadoria algoritmica e
bolhas informacionais moldam a exposigao e ajudam a formar o pensamento critico. Entende-se como repertério politico o conjunto de saberes e
praticas que orientam o exercicio da cidadania politica. Assim, partimos da premissa que a personalizacdo e patrocinios podem privilegiar
conteudos polarizadores e fontes contra-institucionais (como influenciadores e colegas), afetando o julgamento e participagédo politica deste publico.
Problema de Pesquisa e Objetivo

O problema desta pesquisa é: como as redes sociais influenciam na formacgéo de repertorio politico da geragdo Z no Brasil? O objetivo geral é
entender como as redes sociais influenciam a formagéao de repertorio politico da geragao Z no Brasil. Temos como objetivo especifico, analisar o
papel dos algoritmos e das bolhas informacionais nos conteudos politicos acessados pela Geragdo Z nas redes sociais.

Fundamentacgao Tedrica

Este estudo ancora-se nas teorias de socializagdo politica (Davies, 1965), na cultura participativa e no ativismo digital (Jenkins, 2016) e nas
abordagens de comunicagao politica em rede e bolhas informacionais (Castells, 2017). Também traz debates sobre personalizagao algoritmica
(Tufekci, 2015) e sobre a formagao do repertdrio politico na Geragdo Z. Esses referenciais mostram praticas politicas digitais, afetivas e
personalizadas que tensionam modelos classicos de participagdo e engajamento.

Metodologia

A escolha por abordagem qualitativa justifica-se pela necessidade de compreender, em profundidade, as praticas de consumo de conteudo politico
pela Geragao Z nas redes e a influéncia dos algoritmos, acessando subjetividades, significados e valores nao reduziveis a indicadores quantitativos.
A coleta incluira entrevistas em profundidade com especialistas em redes sociais (operagdes algoritmicas e Client Solutions Management), capazes
de explicar como o conteudo é otimizado e direcionado a diferentes publicos. A analise interpretativista (Flick, 2009) identificara categorias e
padroes.

Analise e Discussao dos Resultados

A formacéo do repertério politico da Geragao Z resulta da interagdo entre recomendacao algoritmica e navegagao do usuério. Sinais de
engajamento (tempo de visualizacao, repeticdo, compartilhamentos, salvamentos) estreitam o feed e reforgam crencas. Formatos curtos e emotivos
retém atengdo e fragmentam informagdes. Controles (“ndo tenho interesse”, silenciar etc.) mitigam, mas séo pouco usados. Eventos de alto
interesse publico ampliam temporariamente a diversidade. O trafego organico segue regido pelo engajamento.

Consideracoes Finais

As redes sociais consolidaram-se como infraestruturas centrais de comunicagéo, informacao e mobilizagéo politica, sobretudo entre a Geragao Z.
Como espacos de socializagdo, curadoria e disputa simbdlica, a personalizacdo tende a produzir bolhas informacionais. Para qualificar o
ecossistema e fortalecer a democracia, recomenda-se: letramento midiatico com uso de controles e diversidade de fontes; transparéncia minima dos
critérios de recomendagdo; salvaguardas de integridade; e formatos que privilegiem contexto. Pesquisas futuras devem testar efeitos causais e
comparar plataformas.
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